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Tiirkiye’nin ihracat Gelismelerinde Yeni Pazarlarin Katkis1 ve
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OZ: Bu calismada, Tiirkiye'nin 2006-2021 dénemindeki ihracat gelismelerine yeni pazarlarin
katkist ve ihracatta pazar siirvekliligi, firma, iilke ve iiriin seviyesindeki giimriik verileri
kullamlarak incelenmektedir. Ihracat pazari, iilke-iiriin kesisiminde tanimlanarak ihracattaki yillik
artiglar ii¢ alt bilesene ayrilmaktadir; mevcut pazarlardaki gelismeler, yeni ihracat pazarlarindan
elde edilen kazanglar ve terk edilmis pazarlardan kaynaklanan kayiplar. 2006 yili sonrasinda
toplam ihracat artisinda mevcut pazarlardaki ihracat artiglarmmin  onemli payr oldugu
saptanmaktadwr. Ek olarak, yeni pazarlardan saglanan ihracat artismin ¢ikilan pazarlardan
kaynakl kaywlar: fazlasiyla telafi ettigi dikkat ¢cekmektedir. Bélgesel olarak incelendiginde, Latin
Amerika, Dogu Asya ve Giiney Asya gibi bélgelerde yeni pazar kaynakli énemli kazanimlar elde
edildigi goriilmektedir. Ayrica, ihracatta pazar siirekliliginin ozellikle Avrupa Birligi (AB) gibi
geleneksel ihracat bélgelerinde yiiksek oldugu géze ¢arpmaktadwr. Son olarak, ihracat yapilan
pazarlarin yiizde 80 inde bir sonraki yilda da ihracat ger¢eklestigi; ancak bu oranmn iist iiste iki yil
ihracat yapilan pazarlarda daha yiiksek, son iki yildan yalnmizca birinde ihracat yapilan
pazarlarda daha diisiik oldugu gozlenmektedir.
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Contribution of New Markets to Exports and Market Continuity
in Tiirkiye

ABSTRACT: This study examines the contribution of new export markets to overall export
performance and the continuity of export markets of Tiirkiye in 2006-2021 period using firm-
country-product level customs data. We decompose the annual increases into three: developments
in existing markets, gains from new markets, loss due to abandoned markets. Increase in exports
in existing markets has an important share in total increase in exports after 2006. Contribution of
new export markets compensates losses from the abandoned markets. The analysis shows that
significant gains have been achieved from new markets in regions such as Latin America, East
Asia and South Asia. Market continuity in exports is high in traditional export regions. On
average, 80 percent of the export markets continue to be exported in the next year, however, this
ratio is higher in markets where exports are made for two years in a row, and lower in markets
that were exported only once in a row.

Keywords: International Trade, Economic Development, Export, Market Continuity.

JEL Classification: F10, F14, Ol

Gelis Tarihi / Received: 25/08/2023 Kabul Tarihi / Accepted: 03/10/2023

! Dr. Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi (TCMB) Yapisal Ekonomik Arastirmalar Genel
Midiirii, TCMB, huzeyfe.torun@tcmb.gov.tr, orcid.org/ 0000-0002-3209-9047

2Tirkiye ~ Cumhuriyet Merkez  Bankasi (TCMB) Uzman  Yardimcisi, TCMB,
didem.yazici@tcmb.gov.tr, orcid.org/0000-0001-7615-4231

*Bu makalede sunulan goriisler tamamiyla yazarlara aittir ve dogrudan ¢alistiklar1 kurumlarin ya
da calisanlarinin goriislerini temsil etmeyebilir.


https://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/e77ddb4e-ff11-4de5-8fce-ecd5d0310919/en2201eng.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=ROOTWORKSPACE-e77ddb4e-ff11-4de5-8fce-ecd5d0310919-oeItfnO

Huzeyfe TORUN, Didem YAZICI 456

1. Giris

Ihracat artislar, genel olarak mevcut pazarlardaki ihracat miktarinmn artirilmasi
veya yeni pazarlara ihracat yapilmaya baslanmasi olmak {izere iki kanaldan
gerceklesmektedir. Mevcut durumda dis ticarete agilan orta 6lgekli bir iilkenin
kisa vadede hemen hemen biitiin {ilkelere ihracat yapmaya basladigi
bilinmektedir. Dolayisiyla, bir iilkenin genel anlamiyla ihracat yapilan {ilke
sayisini artirmast iilke sayisindaki kisit nedeniyle ihracat artiglarindaki temel
siiriikleyici degildir. Ote yandan, miinferit firmalar birden fazla marjinde
ithracatlarii artirabilmektedirler. Birincisi, heniiz ihracat yapmamis bir firma bir
veya birden fazla {irliniinii yurt disina ihra¢ ederek ihracat degisimine olumlu
katki yapabilir. Ikincisi, halihazirda ihracat yapmakta olan bir firma mevcut ihrag
tiriinlerini daha ¢ok sayida iilkeye satmak yoluyla ihracatini artirabilir. Ugiinciisii,
ihracatgt olan bir {ilke mevcut iilkelere daha genis bir {irlin gamini satarak
ihracatin1 artirabilir. Ikinci ve {iciincii kanallar temelde iiriin-iilke kesisimi olarak
tammladigimiz “pazar” artis1 yoluyla ihracatin artmasini temsil etektedir. Uriin-
iilke kesisiminden olusan pazar cesitliligini fazlalagtirarak ihracati artirmak
konusunda daha fazla hareket alan1 oldugu goriilmektedir. Zira 2017 yil1 6 haneli
Harmonize Sistem (Harmonized System-HS) siniflandirmasina gore halihazirda
5407 olan iiriin sayis1 ve 200 civarindaki tilkenin kesisiminde Tiirk firmalari igin
O6nemli bir ilerleme alan1 mevcuttur.

Pazar cesitliligi kanali ile ihracat gelismelerini anlamak kadar {ilkenin iiriin-iilke
kesisiminden olusan pazarlarda tutunup tutunamadigini, diger bir ifade ile pazar
stirekliligini anlamak da bir o kadar 6nemlidir. Geleneksel olarak yogun ihracat
yapilan iilkelere ve geleneksel olarak yogun ihracat yapilan iriinlerde pazar
siirekliligi daha yiiksektir. Ornegin Avrupa Birligi (AB) iilkelerinde en ¢ok ihracat
yapilan iilkeleri ele aldigimizda otomotiv yan sanayi Uriinlerinin bu iilkeler
ihracatinda yildan yila durma noktasina gelme sdz konusu degildir. Ote yandan,
thracat1 gérece yeni yeni baslayan iiriinlerde ve yeni girilen diinya iilkelerinde bu
siirekliligi saglamak Tiirkiye’nin ihracatcilart agisindan daha zordur.

Sanayi ve dis ticaret politikalarmin tasariminda ve makro seviyelerdeki
aciklamalarin sektorler arasinda nasil farklhilagti§inin anlasilmasinda, makro
seviyede kur, kiiresel talep, emek maliyeti gibi ihracatin temel belirleyicilerini
anlamaya calisan ¢alismalar yaninda; mikro seviyede ihracat davraniglarini, pazar
cesitliligini, ihracat¢i firmalarin pazar stirekliligini anlamak kritik Onem
tasimaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye’nin 2006-2021 yillar1 arasindaki ihracat
geligsmelerine yeni pazarlarin katkist ve ihracatta pazar siirekliligi, firma, iilke ve
irlin seviyesindeki glimriik verileri kullanilarak incelenmektedir. Ele alinan
donem ihracatin gorece c¢ok yiiksek artiglar gosterdigi yillar1 da iceren bir
donemdir. Dolayisiyla, bu déonemdeki ihracat davraniglarini yalnizca iilke bazinda
veya lriin bazinda degerlendirmek dis ticaret dinamiklerini anlamak i¢in yetersiz
kalacaktir. Bu sebeple, ¢alismanin genelinde ihracat pazar1 tanimlanirken iilke ve
iiriin bir arada ele alinmis ve her ikisinin kesigimi ile rafine bir pazar tanimi
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yapilmigtir. Nitekim bir lilkenin toplamda ihra¢ ettigi iirlin sayisini ve ihracat
yaptig1 lilke sayisini degistirmemesi halinde her {ilkeye sattig1 iirlin sayisini veya
her {irtinii sattig1 iilke sayisini artirarak ihracat pazarlarin1 genisletmesi miimkiin
olmaktadir. Bu kanaldan ihracatin artirilmasi ise bolgesel soklarin getirebilecegi
kirilganliklar1 6nlemede ve s6z konusu dalgalanmalara kars1 sanayi liretiminin ve
cari dengenin korunmasinda kritik rol oynamaktadir. Bu bakis acistyla Tiirkiye
ihracatinda yeni pazarlarin katkisim1 ve pazar siirekliligini anlamak, bu yonde
gelistirilecek politikalarin yapimina da katki saglayacaktir.

Tiirkiye’nin Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Genel Ticaret Sistemi (GTS)
verilerine gore, 2021 yili ihracati bir onceki yila gore yiizde 32,8 artisla 225
milyar ABD dolarina ulagmig; GTS ile hazirlanan verinin baslangici olan 2013
yil1 ihracatina gore yaklasik yiizde 39,5 yiikselmistir. Diinya Bankasi verilerine
gore, 2021 yilinda Tiirkiye diinyada en fazla mal ihracati yapan iilkeler arasinda
28. siradadir. Ayni verilere gore, en fazla ihrag¢ edilen iiriinler 25 milyar ABD
dolar1 ile motorlu kara tasitlari, 20 milyar ABD dolar1 ile kazanlar, makineler ve
mekanik cihazlar ve 17 milyar ABD dolar1 ile demir ¢eliktir. Dis ticaret dengesi
ve cari dengenin makro finansal istikrar agisindan Onemi goz Oniinde
bulunduruldugunda, {tilkedeki ihracat gelismeleri hem iktisadi yazinin hem
politika yapicilarin odak noktalarindan birini olusturmaktadir. Ayrica, iktisadi
kalkinma i¢in ihtiyag duyulan yatirim ve tiketim mallarmin finansmanini
saglamas1 agisindan gelismekte olan {ilkelerin ihracatlarini siirekli olarak
artirmalar1 6nem arz etmektedir. Bu baglamda, turizm ve tasimacilik
faaliyetlerinin belirleyicileri, ihracatin katma deger acisindan niteligi, ihracatin
ithal girdiye duyarhiligi, dis ticaretin kur degisimlerine esnekligi, iktisadi kalkinma
ve ihracat iliskisi iktisadi yazinda ¢okga incelenen konular olmuslardir (Baum vd.,
2004; Culha ve Kalafat¢ilar, 2014; Malgouyres ve Mayer, 2018; Nazlioglu, 2013;
Ersungur ve Doru, 2014). Ersungur ve Doru (2014), Tiirkiye’de dis ticaret ve
ekonomik kalkinma arasindaki nedensellik iliskisini 1980-2010 doénemi igin
incelemis; dis ticaretin artmasinin ekonomik kalkinma iizerinde olumlu etkilerinin
bulundugunu tespit etmislerdir.

Bu calismada, Tiirkiye’nin 2006-2021 donemindeki ihracat gelismelerine yeni
pazarlarin katkis1 ve ihracatta pazar siirekliligi, firma, tilke ve iiriin seviyesindeki
giimriik verileri kullanilarak incelenmektedir. Calisma, ihracat gelismelerine
iliskin iktisadi yazina iki onemli noktada katki sunmaktadir. Birincisi, Tiirkiye
0zelinde tlke ve iiriin kesisiminde ihracat pazar gelismelerini inceleyen ve yeni
pazarlarin ihracata katkisin1 degerlendiren ¢alisma son derece sinirli olup, calisma
mevcut pazarlarin katkisi, yeni pazarlarin katkisi ve ¢ikilan pazarlarin olumsuz
etkisini net bir sekilde ortaya koymaktadir. ikincisi ise ihracatta kalici iyilesmenin
en onemli unsurlarindan biri olan pazar siirekliligi analizi Tiirkiye iktisadi yazim
icin ¢ok yeni ve dgretici bilgiler sunmaktadir. Her iki yoniiyle de bu ¢alismanin
iktisadi yazina ve ekonomi politika yapimlaria 11k tutacagr iimit edilmektedir.
Calismanin bir sonraki boliimiinde ilgili iktisadi yazin ele alinmaktadir. Bunu
takip eden Tgiincii bolimde, analizde kullanilan veri seti ve ydntem



Huzeyfe TORUN, Didem YAZICI

anlatilmaktadir. Dordiincii boliimde sirasiyla ihracat yapilan iiriin, iilke ve pazar
sayisina iliskin analizler, ihracat pazarlarinda yillik degisimlerin bilesenleri ve
ihracat pazarlarindaki siireklilik tartistimaktadir. Uriin-iilke kesisimindeki yeni
pazarlarin ihracatimiza olan katkist ve buna iliskin politika c¢ikarimlar
tartisilmaktadir. Besinci boliim makale bulgularimi 6zetlemekte politika yapimi
acisindan ilgisine temas etmektedir.

2. iktisadi Yazin Taramasi

Mevcut ve yeni pazarlarin ihracata katkis1 konusunda ilgili yazindaki pazar tanimi
tiriin, tlilke veya iirlin-lilke kesisimi olmak tizere farklilik gostermekte ve sonuglar
pazar tanimindan biiylik Olclide etkilenmektedir. Mevcut pazarlardaki ihracatin
artmasi veya yeni pazarlara ihracat yapilmaya baslanmasi ile gergeklesen toplam
thracat artis1 ayr1 ayr1 degerlendirilmektedir. Gergeklestirilen ¢alismalardan
bazilar1 ihracatin artmasinda yogunlagma marjinin, bazilar1 ise yayilma marjinin
daha etkin oldugunu 6ne siirmektedir. Bu ¢ercevede Hummels ve Klenow (2005),
126 ihracatgi iilkenin 5000 adet iiriin kategorisinde 59 iilkeye gerceklestirdigi
ithracata iligkin veri kullanarak biiylik ekonomilerin kiiclik ekonomilerden daha
fazla ihracat yapmasinin hangi eksende gergeklestigini incelemistir. S6z konusu
calismada biiyiik ekonomilerdeki ihracat artisinin yiizde 60’1nin bu iilkelerin daha
fazla {irlin ihrag¢ etmelerinden kaynaklandigi goriilmiis; biiylik ekonomilerin ayni
iriinlerde kiiciik ekonomilere gore daha yiiksek fiyattan ihracat yaptiklari
saptanmistir. Evenett ve Venables (2002), 23 gelismekte olan iilke ig¢in
gerceklestirdikleri ¢alismada, 1970-1997 yillar1 arasinda ihracat artisinin yaklagik
ticte birinin daha Onceden ihra¢ edilen iirlinlerin yeni llkelere gergeklestirilen
ithracattan kaynaklandig1 sonucuna ulagmistir. Kehoe ve Ruhl (2013), 1995-2005
donemini ele aldiklar1 calismada 1900 iilke c¢ifti i¢in daha Once ihracati
yapilmamis Uriinlere ek olarak ihracati gérece daha az olan iirlinleri de yayilma
marj1 olarak degerlendirmis ve yayilma marjinin ihracat artiglarinda biiyiik ve
onemli bir pay1 oldugunu gostermistir. S6z konusu calismada, Kuzey Amerika
Serbest Ticaret Anlagmasi lilkeleri arasindaki dis ticaret artisinin yiizde 10’unun
Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ile Sili; Cin ile Kore arasindaki dis ticaret
artisinin da ylizde 26’sinin bu marjda gergeklestigi tespit edilmistir. Schmeiser
(2012) de Rusya’nin 2003-2004 yillar1 firma seviyesindeki giimriik verisini
kullanarak ihracat biiylimesinin biiyiik bir kisminin ihracat¢i firmalarin yeni
pazarlara girmesinden kaynaklandigini bulgulamistir. Felbermayr ve Kohler
(2006), 1950-1997 yillar1 i¢in Uluslararas1 Para Fonu tarafindan yayimlanan ikili
diinya ticareti verisini kullanarak mevcut iilke pazarlarindaki ihracat artiginin
1970-1990 willar1 arasinda daha Onemli bir etken oldugunu One siirmiistiir.
Besedes ve Prusa (2011), 46 ihracatci iilke ve 1975-2003 donemini kapsayan
caligmalarinda ihracat artisinda mevcut pazarlardaki siirekliliginin 6nemini
vurgulamistir. Calismada, ihracattaki zayif performansin yeni dis ticaret iligkisi
kurulamamasindan ziyade kurulan iligkilerin siirdiiriilememesinden kaynaklandig:
One siiriilmiistiir. Dolayisiyla, gelismekte olan {ilkelerin daha fazla ihracat artis1
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gerceklestirebilmeleri i¢in mevcut pazarlardaki siirdiiriilebilirligi saglamaya ve
derinlesmeye odaklanmalar1 gerektigi vurgulanmaistir.

Tirkiye Ozelinde yogunlagsma ve yayginlasma marj1 {izerine yapilan az sayida
calisma bulunmaktadir. Ekmen-Ozgelik ve Erlat (2013), 1996-2006 dénemi igin
AB iilkeleri ve Tiirkiye’yi inceledikleri ¢alismada {iriin bazinda yayilma marjinin
ihracat biiyiimesine katkisinin sinirli oldugunu ve ihracat biiylimelerinin biiyiik
kisminin ayni iirlinlerde ihracati artirmak yoluyla gerceklestigini saptamislardir.
Benzer sonuglar, 1998-2011 donemine iliskin olarak Tiirkcan ve Piskin (2014)
tarafindan da ortaya konulmustur. Tiirkcan ve Piskin (2014) bolgesel pazarlari
inceleyerek AB ve Avrasya gibi geleneksel pazarlarda yeni pazar kaynakli ihracat
artiglarinin diisiik seviyelerde kaldigini bulgulamislardir. Ayrica, Giiney Afrika,
Asya Pasifik, Kuzey Afrika ve Ortadogu pazarlarinda ihracat artisinin iriin
cesitliliginin artmast ile saglandigi sonucuna ulagmiglardir. Aldan ve Culha
(2016), 1995-2013 donemini liriin-iilke bazinda inceledikleri ¢caligmalarinda, diger
gelismekte olan iilkelere kiyasla Tiirkiye’'nin yayilma marjin1 (liriin-iilke)
genisletmekte daha basarili oldugunu, ancak yayilma marjinin biiylimesinin
yogunlagma marjina goére diisiik seviyelerde seyrettigini gostermislerdir. Sen ve
Oztiirk (2019), toplam ihracat ile yaygin ve yogun marjlar arasindaki iliskiyi es
biitiinlesme analizi ile inceledikleri ¢aligmada toplam ihracat ve yaygin marj
arasinda ¢ift yonlii bir nedensellik tespit ederken, toplam ihracattan yogun marja
dogru tek yonlii bir nedensellik iliskisi tespit etmislerdir. Ancak, yaygin ve yogun
marjlar arasinda ise herhangi bir nedensellik iligkisi tespit edilememistir.

Pazar c¢esitliligi, yogunlasma ve yayginlasma marj1 iizerine yapilmis az sayida
calisma yaninda Tiirkiye’de ihracatin belirleyicilerine iliskin ampirik ¢aligmalar
da ihracat artis dinamiklerine firma ve sektdor seviyesinde 1sik tutmaktadir.
Nazlioglu (2013), Tiirkiye’nin en ¢ok ihracat yaptigr 20 iilke ve 20 sektdriin
verilerini kullanarak doviz kuru oynakliginin Tiirkiye’nin ihracati iizerindeki
etkisini incelemistir. Panel es biitiinlesme analizi ile 1980-2009 dénemini analiz
ettigi aragtirmanin bulgulart doviz kuru oynakliginin ihracat {izerindeki etkisinin
sektorler arasinda farklilik gosterdigine isaret etmekte ve belirli sektorlerin Tiirk
lirasinin deger kaybindan fayda saglayabildigini savunmaktadir. Toraganli ve
Yal¢in (2016), Tiirk imalat firmalarinin ihracat davraniglarina yiikiimliilik
dolarizasyonu agisindan odaklanmaktadir. 2002-2010 yillar1 i¢in imalat sanayi
firmalarini inceledikleri ve firma 6zelliklerini kontrol etmeye calistiklar1 makalede
Tiirk lirasindaki reel deger kayiplar ile ihracat arasinda pozitif bir iliski tespit
etmisler; ancak bu etkinin ithal girdileri yogun olarak kullanan sektorlerde faaliyet
gosteren imalat firmalar1 i¢in sessiz oldugunu belgelemislerdir. Ayrica yabanci
para borcunun ihracata orani 1liml1 veya diisiik olan ve gorece biiyiik isletmelerde
thracatin reel kura duyarliligmin daha sinirli oldugunu goézlemlemislerdir.
Akdogan vd. (2021), firmalarin bilango verilerini, Sosyal Giivenlik Sistemine
kayitl istihdam ve firmalarin giimriik verilerini bir araya getiren firma diizeyinde
kapsamli1 bir veri tabani1 kullanarak doviz kuru ve ihracat gelismeleri arasindaki
iligkiyi emek yogunlugu boyutuyla incelemislerdir. Arastirmada, Tiirkiye'deki
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emek yogun firmalarin ihracatinin kur gelismelerine duyarlilifinin daha fazla
oldugu tespit edilmistir. Bagir (2020), konsolosluk aciliglar1 ile ihracat
performansi arasindaki iliskiyi incelemis; konsolosluk varliginin ihracat yapan
firma sayisini yilizde 8 oraninda artirdigini; ihracati ise ylizde 30 oraninda
artirdigin1 ve bu artisin hacim etkisinden kaynaklandigini tespit etmistir. Cosar
(2012), toplam ihracat talebinin fiyat ve gelir esnekligini Tiirkiye i¢in incelemis;
talebin reel doviz kuru esnekliginin birden az oldugunu ve gelir esnekliginin ise
birden fazla oldugunu tespit etmistir.

3. Veri Seti ve Yontem

Uriin-iilke kesisiminde tamimlanan yeni pazarlarin Tiirkiye’nin ihracatina
katkisinin analiz edilmesine yonelik olarak Ticaret Bakanligi tarafindan aylik
bazda yayimlanan iiriin, {ilke ve firma bazli dig ticaret mikro verisi
kullanilmaktadir> S6z konusu veri, firmalarin 2006 yilindan itibaren
gerceklestirdikleri ihracat ve ithalat islemlerini islemin gergeklestirildigi tarih,
ticaret ortagi lilke, 6 basamakli HS {iriin kodu bazinda ticareti gergeklestirilen
iiriin, ticaret yapilan iirlin miktar1 ve ABD dolar1 cinsinden parasal kiymetine
iligkin bilgi icermektedir. Tiim analizler ABD dolar1 cinsinden ihracat degeri esas
aliarak gerceklestirilmistir. Bu sebeple, emtia fiyatlarinin énemli degisiklikler
gosterdigi  donemlerde dig ticaret degerlerinin de bu degisikliklerden
etkilenebilecegi diisiiniilmektedir.* ABD dolar1 cinsinden ihracat degerleri
tizerinde etki yaratan diger bir unsur ise parite degisimleridir. Tiirkiye’nin
thracatinin 6nemli bir kismi1 AB iilkelerine gergeklestirilmekte ve bu iilkelerle
gerceklestirilen ticarette biiyiikk ol¢iide Euro kullanilmaktadir. Ozellikle
Euro/Dolar paritesindeki degisiklikler ABD dolar1 cinsinden olgiilen ihracat
degerlerini etkileyebilmektedir. Bir sonraki boliimde 2015 yili gelismeleri
incelenirken bu konuda ilave detaylara yer verilecektir.

Analizde yer alan ihracat¢i firma sayilart Tablo 1°de gosterilmektedir. 2006
yilinda 41.201 olan ihracat¢r firma sayis1 ylizde 137,4 artis gostererek 2021
yilinda 97.796 ihracat¢1 firmaya yiikselmistir. Veri tabani serbest bolgelerden ve
giimriik antrepolarindan gergeklestirilen ticareti icermemekte ve bazi sektorleri
dislamaktadir. Bununla birlikte, hem seviye hem de yillik artis oranlarina
bakildiginda kullanilan mikro verinin Ozel Ticaret Sistemi (OTS) kapsamindaki
dis ticaret islemlerini biiyiik 6lciide temsil ettigi goriilmektedir (Grafik 1-2).°

3Mikro veriye Sanayi ve Teknoloji Bakanligi Girisimei Bilgi Sistemi Laboratuvari’na bagvuru ve onay
stiregleri sonrasinda erisilebilmektedir.

“Belirli {iriin gruplarindaki fiyat artislart miktardan bagimsiz olarak deger artigima sebep olabilecegi gibi kalite
artiglart da deger artisina sebep olabilmektedir. Bu durumda, net ayristirmanin zorlugu nedeniyle analizler
ABD dolart cinsinden yapilmistir. Analizin yilik karsilagtirmalar diizeyinde olmast mevsimsel fiyat
degisimleri kaynakli olasi problemleri de diglamaktadir.

50TS ve Genel Ticaret Sistemi (GTS)’ye gére dis ticaret verileri yillar itibartyla benzer bir egilim
izlemektedir. Ornegin, 2013-2021 yillar1 arasinda GTS’ye gére ihracat yiizde 39,5 oraninda artarken, OTS’ye
gore ihracat ayn1 donemde yilizde 40,7 oraninda artmigtir. Kullanilan veri enerji sektoriinii icermemektedir.
Veri tabant ham veriyi icerdiginden tamir/bakim gibi hizmet iglemlerinin nihai degerden ¢ikarilma islemi
veya harigte/dahilde isleme rejimi kaynakli ihracatin nihai degere eklenmesi gibi yapilan diizeltmeler analize

460



461

Uluslararast Ekonomi ve Yenilik Dergisi, 9 (2) 2023, 455-473

Firma, {riin, iilke kirilimindaki mikro veri kullanilarak Tiirkiye’nin ihracatinin
hangi boyutlarda artis gosterdigi, ihracat artisinda yeni pazarlarin olumlu katkisi,

thracati sonlandirilan pazarlarin olumsuz etkisi ve mevcut pazarlarin
stirdiiriilmesinin  ihracata nasil bir katkis1 oldugu detayli bir sekilde
incelenmektedir.
Tablo 1: ihracatci Firma Sayisi
Yil ihracatgi Firma Sayisi Yil ihracat¢1 Firma Sayisi
2006 41.201 2014 64.787
2007 46.384 2015 66.291
2008 47.505 2016 69.222
2009 49.129 2017 74.717
2010 51.830 2018 80.093
2011 54.799 2019 87.609
2012 57.939 2020 89.456
2013 61.511 2021 97.796

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari
Not: Ihracatgi firma sayist mikro seviyedeki ham veriden hesaplanmaktadir. Bu sebeple, soz
konusu sayinin nihai istatistiklerden farkli olabilecegi not edilmelidir.

Grafik 1: Yillara Gore Thracat (Milyar
ABD dolar)

Grafik 2: Yillara Gore fhracat Degisimi
(Yiizde)
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Kaynak: TUIK ve mikro veriden

yazarlarin hesaplamalart Kaynak: TUIK ve mikro veriden yazarlarm

hesaplamalari

Not: Mikro seviyedeki ham verilerin toplulastirilmis hali ile TUIK verileri biiyiik 6lciide
ortiigmektedir. Kiigiik farkliliklar ham veride yer almayan sektorler ve tamir/bakim gibi islemler
kaynakli yapilan diizeltmeler kaynaklidir.

yansimamustir. Biitlin yillar i¢in gegerli olan bu farkliliklarin ihracat gelismelerinin egilimini etkilemedigi
degerlendirilmektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verisi ile yapilan karsilastirmalarda enerji sektorii
ve serbest bolgelere yapilan ihracat diglanmustir.
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Tablo 2, 2021 yilinda sektorlerin gergeklestirdigi ihracati ABD dolar1 cinsinden
gostermektedir. Tabloya gore, 2021 yilinda en fazla ihracat yapilan sektorler “Adi
Metaller ve Adi Metallerden Egya”, “Dokumaya Elverisli Maddeler ve Bunlardan
Mamul Egya” ve “Makinalar, Mekanik Cihazlar/Elektrik Malzemeleri/Ses
Kaydediciler” olmustur. Bu ¢ sektor toplam ihracatin yiizde 45,7 sini
olusturmaktadir. Ayn1 yil en az ihracat gerceklestirilen sektorler ise “Silahlar ve
Miihimmat”, “Deri, Post, Kiirk ve Mamul Esyalar/Seyahat Esyasi, El Cantalari/
Hayvan Bagirsagindan Mamul Esya”, ve “Sanat Eserleri, Koleksiyon Esyas1 ve
Antikalar” olmugtur. Bu ii¢ sektor ise ihracatin yalnizca yiizde [’ini
olusturmaktadir. Calismanin son kisminda analizi gergeklestirilen sektorlerin
ithracatta siireklilikleri ele alindiginda ise en fazla ihracat yapilan sektorlerin
ithracatta siirekliligin en fazla oldugu sektorler arasinda yer aldiklar
goriilmektedir.

Tablo 2: 2021 Yili Sektorel Thracat (Bin ABD $)

Sektor ihracat (Bin ABD dolari)
Adi Metaller ve Adi Metallerden Egya 35.605.964
Dokumaya Elverisli Maddeler ve Bunlardan Mamul Esya 34.455.248
Makinalar, Mekanik Cihazlar/Elektrik Malzemeleri/Ses Kaydediciler 32.785.567
Araglar, Hava Araglari, Gemiler ve Ilgili Tasima Araglar 28.728.786
Mineral Uriinler 14.090.846
Plastik ve Plastik Uriinleri/Kauguk ve Kauguk Uriinleri 13.469.808
Inci, Kiymetli/Yar1 Kiymetli Taslar ve Metaller ve Mamul/Taklit

Miicevher Esyasi/Metal Paralar 10.964.702
Kimya Sanayii ve Buna Bagli Sanayii Uriinleri 10.507.109
Bitkisel Uriinler 10.041.741
Mesrubat, Alkollii Ickiler, Sirke, Tiitiin 9.637.099
Muhtelif Mamul Esya 5.924.694
Tas, Al¢1, Cimento veya Benzeri Maddelerden Esya/Seramik

Mamuller/Cam veya Cam Esya 4.834.774
Canli Hayvanlar ve Hayvansal Uriinler 3.241.752
Odun/Diger Lifli Seliilozik Maddelerin Hamurlari/Kagit, Karton ve

Mamulleri 2.394.920
Hayvansal ve Bitkisel Kati/Sivi Yaglar 2.080.808
Optik Alet-Cihaz/Fotograf, Sinema, Ol¢ii, Kontrol, Ayar Alet ve

Cihazlar1/Tibbi-Cerrahi Alet ve Cihazlar/Miizik Aletleri 1.486.609
Agac/Ahsap Esya, Odun Kémiirii, Mantar ve Mamulleri, Oriilmeye

Elverigli Maddelerden Mamuller 1.477.216
Ayakkab1/Semsiye/Baston/Kemer, Kirbag/Yapma Cigekler/Insan

Sa¢indan Mamul Esya 1.167.515
Silahlar ve Mithimmat 1.085.023
Deri, Post, Kiirk ve Mamul Egyalar/Seyahat Esyasi, El Cantalar1/

Hayvan Bagirsagindan Mamul Esya 819.356
Sanat Eserleri, Koleksiyon Esyas1 ve Antikalar 414.921

Kaynak: TUIK ve yazarlarin hesaplamalari
Not: Uriinler 21 iiriin grubundan olusan diizey 1 HS iiriin smiflandirmasina gore smiflandirilmistir.
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Calismada iki ardisik yil arasindaki ihracat degisimi i) mevcut pazarlardaki ihracat
degisimi, i1) yeni girilen pazarlarin ihracata katkis1 ve iii) ¢ikilan pazarlarin ihracat
tizerindeki olumsuz etkisi olmak iizere ii¢ bilesene ayristirilmistir. Mevcut
pazarlardaki ihracat degisimi, hem ge¢mis donemde (t-1 yili) hem de cari
donemde (t yil1) ihracat yapilmis olan iilke-liriin pazarlarinda, ardisik iki yil
arasindaki ihracat farki alinarak hesaplanmaktadir. Gegmis donemde (t-1 yilinda)
thracat yapilmamigken cari donemde (t yilinda) ihracat yapilan iilke-{iriin
pazarlarinda cari donemde gergeklestirilen ihracat degeri, yeni girilen pazarlarin
ihracata katkisi olarak ele alinmaktadir. Cikilan pazarlarin ihracata olumsuz etkisi
ise t-1 yilinda ihracat yapilmigken t yilinda ihracat yapilmayan {ilke-iiriin
pazarlarinin t-1 yilindaki ihracat degeri olarak hesaplanmaktadir.

Calismada ihracat pazarlarinin siirekliligi, t-1 yilinda ihracat yapilmis olan iilke-
iriin pazarlari arasinda t yilinda da ihracat yapilanlarin orani1 seklinde
hesaplanmaktadir. Ayrica, iki yil iist iiste ihracat yapilmasinin bir sonraki yilda
thracata devam etme ihtimali {lizerindeki etkisini gorebilmek icin t-2 yilinda
ihracat yapilmamis, ancak t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlar ile hem t-2 yilinda
hem de t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlar arasinda t yilinda da ihracat
yapilanlarin orani hesaplanmistir.

4. Bulgular
4.1. Thracat Yapilan Uriin, Ulke ve Pazar Sayisi

Son 15 yilda ihracattaki artigla birlikte ihracat yapilan iilke sayisinda sinirl bir
artis gerceklesmistir (Grafik 3). Ulke sayisindaki artisin belli bir oranda kalmasi
Tiirkiye’nin 2006 yili itibariyla ihracat yaptigr iilke sayisiin 204 ile yliksek
seviyede olmasi nedeniyle beklenen bir durumdur. Ote yandan, HS-6
seviyesindeki iirlin ihracati incelendiginde ihracat artigina iiriin sayisinda smirl
bir artisin eslik ettigi goriilmektedir. Nitekim 2006-2021 yillar1 arasinda ihrag
edilen 6 haneli iiriin sayis1 yiizde 3,9 oraninda artmistir (Grafik 4).° Bu cercevede,
Tiirkiye’nin thracat yaptigi iilke ve liriin sayisinin analiz donemi boyunca oldukga
iliml diizeyde arttig1 goriilmektedir.

Onceki kisimlarda da belirtildigi gibi ihracat artiginin kaynaklari arasinda iilke ve
iriin sayisindaki artistan ziyade iilke-lirlin kesisimin daha agirlikta oldugu
goriilmektedir. Bir iilkenin ihrac ettigi llke sayist ve ihra¢ ettigi iirlin sayisi
degismedigi  halde ilke-lirliin  kesisiminde tamimlanan pazar sayisi
degisebilmektedir. Bu ¢ercevede yapilan analizde, 6rnegin 120242 HS-6 kodlu
“Yer fistig1 (kabuksuz) (kirilmis olsun olmasin); tohumluk olmayan” iirliniiniin
Avusturya’ya ihracati bir pazar olarak ele alinirken, Polonya’ya olan ihracati ayr1
bir pazar olarak degerlendirilmektedir. Uriin-iilke kesisimindeki pazar sayis1 2006
yilinda 145.951 seviyesinde iken 2021 yili itibariyla birikimli olarak yiizde 70
artigla 248.566’ya yiikselmistir (Grafik 5).

¢ Uriin bazinda ihracat daha detayl incelendiginde 2006-2021 yillar1 arasinda her yil ihracati
yapilmis iiriin sayisinin 3.747 oldugu gortilmektedir.
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Grafik 3: hracat Yapilan Ulke Sayist Grafik 4: ihracat Yapilan Uriin Sayist
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Thracat yapilan iilke veya ihracat1 gergeklestirilen iiriin sayisindaki 1liml1 orandaki
artiglara karsin ihracat pazari sayisi keskin bir sekilde yilikselmistir. Bu durum,
ithracatct firmalarin ihrag yapmadiklar bir {ilkeye iirlin ihra¢ etmek veya mevcut
durumda ihracat yaptiklar bir tilkeye yeni bir {iriin satmak yoluyla ihracat artigina
katki sagladiklarin1 gostermektedir.

Grafik 5: Thracat Yapilan Uriin-Ulke Sayisi
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalar1

D1s ticaret gelismelerinin detayli anlasilmasi ve saglikli dis ticaret politikalarinin
tasarlanmasi i¢in ihracat degisimlerinin ne kadarinin pazar sayisindaki degisimden
ne kadarmin mevcut pazarlardaki genisleme veya daralmadan kaynaklandigi
onem arz etmektedir. Bu baglamda, 2006-2021 yillar i¢in ihracat degisimleri; 1)
mevcut pazarlardaki ithracat degisimi, i1) yeni girilen pazarlarin ihracata katkisi ve
ii1) ¢ikilan pazarlarin  ihracat iizerindeki olumsuz etkisi olmak {izere
ayristinnlmistir. Ardindan, mevcut ve yeni pazarlara ithracatin siirdiiriilebilirligini
degerlendirmek amaci ile aynt donem igin ihracata devam eden pazarlarin orani
tizerinden analizler gerceklestirilmistir.

4.2. Thracat Pazarlarinda Yilhk Degisimlerin Bilesenleri

Iki ardigik yil arasindaki ihracat degisimi i) mevcut pazarlardaki ihracat degisimi,
i1) yeni girilen pazarlarin ihracata katkist ve ii1) ¢ikilan pazarlarin ihracat
tizerindeki olumsuz etkisi olmak iizere ii¢ kanalla olusmaktadir. 2007-2021 yillari
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icin s6z konusu ii¢ kanalin toplam ihracat degisimlerine katkisi Grafik 6’da
sunulmaktadir. Bu grafikte hem ge¢gmis donemde (t-1 yil1) hem de cari donemde (t
yil1) ihracat yapilmis olan {ilke-iiriin pazarlarindaki ihracat degisimine katkisi
kirmizi renk ile; t-1 yilinda ihracat yapilmamisken t yilinda ihracat yapilan iilke-
iirlin pazarlarindaki ihracat degisimine katki siyah renk ile; t-1 yilinda ihracat
yapilmisken t yilinda ihracat yapilmayan iilke-liriin pazarlarmin t-1 yilindaki
ihracat degisimine katki da bej renk ile gosterilmektedir. Bu kapsamda, tanim
geregi yeni pazarlar ihracata pozitif katki saglarken, ¢ikilan pazarlar negatif yonde
katki saglamaktadir.

Mevcut iilke-ilirlin pazarlarindaki ihracat degisimleri yillik ihracat degisimlerini
aciklamada 6nemli bir rol oynamaktadir. Mevcut iilke-iirlin pazarlarindaki ihracat
degisimleri ihracata son on dort yilda dort defa negatif etki yapmistir. Bu negatif
etkilerin ilki kiiresel krizin yasandigi 2009 yilinda; sonuncusu da pandemi
etkisiyle ihracatin daraldigi 2020 yilinda gergeklesmistir. Buna ek olarak,
jeopolitik gelismeler ve Euro/Dolar paritesindeki gerileme de 2015 yilinda mevcut
ihracat pazarlarinda daralmaya neden olmustur. Tiirkiye’nin ihracatinin énemli bir
kism1 AB iilkelerine gerceklestirilmekte; Euro cinsinden gerceklestirilen ihracat
dis ticaret istatistiklerine ABD dolar1 olarak yansimaktadir. Ayni miktardaki
thracatin ABD dolart karsiligi, paritenin belirgin oranda geriledigi donemlerde
daha diisiik bir ABD dolar1 degere karsilik gelmektedir.

Yeni pazarlarin katkisinin ¢ikilan pazarlarin negatif etkisini ¢ogunlukla telafi
ettigi ve ilave pozitif etki yaptig1 goze carpmaktadir. Analize konu olan ham
mikro veriyle 2020 yil1 incelendiginde, mevcut pazarlarda yaklasik 7 milyar ABD
dolar1 bir kayip yasandigi; yeni pazarlardan gelen 3 milyar ABD dolar pozitif
etkinin ¢ikilan pazarlar kaynakli 3 milyar ABD dolarim telafi ettigi goriilmektedir.

Grafik 6: Thracatta Yillik Degisimler (Milyar ABD dolari)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Not: Thracat yapilan iiriin-iilke kesisimi pazar olarak tanimlanmistir. Grafikteki veri etiketleri her
bir pazarin toplam ihracat degisimine yiizde olarak katkisini gdstermektedir.
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Yillar itibariyle mevcut pazarlarin sayisinin yeni pazarlarin sayisindan oldukga
yiiksek oldugu g6z oniinde bulunduruldugunda yeni pazarlarin katkis1 daha net
goriilmektedir. Grafik 7, farkli gruplardaki ihracat degisiminin o grupta yer alan
pazar sayisina oranini ve pazar bagina ortalama ihracat degisimini géstermektedir.
2012 yili ve sonrasinda yeni pazarlardaki pazar bagina ihracata ilave katki mevcut
pazarlardaki pazar basina ihracata ilave katkiyr agmistir. 2015 yilinda da mevcut
pazarlara gerceklestirilen ihracatta belirgin bir azalma yasanmustir.

Grafik 7: Pazar Basina Mevcut Pazar Thracat: Degisimi ve Yeni Pazar Thracat: (Bin ABD

dolar1)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Yeni pazarlardaki dinamik yapiya ragmen pazar biyiiklikleri agisindan
karsilagtirildiginda mevcut pazarlarin biiyiikligii goze carpmaktadir. Grafik 8§,
mevcut iilke-iliriin pazar1 basina ve yeni iilke-iiriin pazar1 basina ihracat degerlerini
gostermektedir. Nitekim 2021 yilinda mevcut pazar basina ihracat 953 bin ABD
dolar1 seviyesindeyken, yeni pazar basina ihracat 77 bin ABD dolar1 olarak
gerceklesmistir. Ortalamada, mevcut pazar basina ihracatin yeni pazar basina
thracatin yaklagik 10 kati diizeyinde gerceklestigi goriilmektedir. Bu durum, hem
biliylik pazarlara ihracatin daha erken donemlerde baslamasi hem de yeni
pazarlardaki potansiyelin heniiz ger¢ceklesmemesinden kaynaklanmaktadir.

Tablo 3, yukaridaki grafiklerden farkli olarak, baslangic ve bitis yillarim goz
oniinde bulundurmakta ve ihracat pazarlarindaki degisimleri bolgesel olarak
sunmaktadir. Ham mikro veride yer alan iilke-iiriin pazarlarinda 2006 yilinda 76,5
milyar ABD dolar ihracat gerceklesmistir. Bu pazarlarin yaklasik ylizde 18’ine
2021 yilinda ihracat gerceklesmemistir. Her iki yilda da (2006 ve 2021) ihracat
gerceklesen lirlin-lilke pazarlarindaki ihracat degeri yaklasik 80 milyar ABD
dolar1 artigla 2006’dan 2021 yilina kadarki siirecte yiizde 128 oraninda
yiikselmistir. Ayrica, 2006 yilinda yer almayan iiriin-iilke pazarlarinda 2021
yilinda 46 milyar ABD dolar1 ihracat ger¢eklesmistir.
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Grafik 8: Mevcut Pazar ve Yeni Pazar Basma fhracat (Bin ABD dolar1)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari
Tablo 3: Bolgesel Ihracat (Milyon ABD dolar1)
Bolge ey 2 (&) (C)) (©) (6)
AB 39.100 5.344 33.756 64.074 16.339 80.413
Diger Avrupa ve Orta Asya 15.436 2.650 12.786 26.836 7.967 34.803
Dogu Asya ve Pasifik 2.114 615 1.499 5.179 3.620 8.799
Latin Amerika ve Karayipler 788 376 413 1.590 3.780 5.370
Orta Dogu ve Kuzey Afrika 12.587 3.373 9.213 29.039 8.374 37413
Kuzey Amerika 4.808 659 4.149 11.730 2.547 14.277
Giiney Asya 562 209 353 1.567 1.119 2.686
Sahra Alt1 Afrika 1.105 379 726 3.136 3.001 6.137
Toplam 76.499 13.606  62.893 143.151  46.747  189.899

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Not: Bir (1) numarali kolon 2006 y1l1 toplam ihracatini, (2) numarali kolon 2006 yilinda ihracat yapilan 2021
yilinda ihracat yapilmayan pazarlarin 2006 yili ihracat degerini, (3) numarali kolon 2006 ve 2021 yilinda
ihracat yapilan pazarlarin 2006 yili ihracatini, (4) numarali kolon 2006 ve 2021 yilinda ihracat yapilan
pazarlarin 2021 yili ihracatini, (5) numarali kolon 2006 yilinda ihracat yapilmayan ve 2021 yilinda ihracat
yapilan pazarlarin 2021 yili ihracatini, (6) numarali kolon 2021 yili toplam ihracatin1 gostermektedir.

2021 yilindaki toplam ihracatin yiizde 75,4’i 2006 yilinda da yer alan iilke-iiriin
gruplarinda, yilizde 24,6’s1 ise 2006 yilinda pazarlar arasinda yer almayan iilke-
iriin gruplarinda gerceklesmistir. 2006 yilinda ihracat yapilmayan, ancak 2021
yilinda ihracat gergeklestirilen pazarlarin 2021 yili toplam ihracatindaki pay1 en
yiiksek bolge yiizde 70,4 ile Latin Amerika ve Karayipler bolgesi olurken, bu
payin en diisiik oldugu bolgeler yiizde 17,8 ile Kuzey Amerika ve yiizde 20,3 ile
AB’den olugmaktadir. Bu tablo, geleneksel ihracat bolgelerimizde yeni pazar
(tirtin-tilke kesigimi) kaynakli artislarin gorece daha zor oldugunu; ancak, Latin
Amerika, Dogu Asya ve Giiney Asya gibi bdlgelerde bu cergevede Onemli
kazanimlar elde edildigini ortaya koymaktadir.
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4.3. ihracat Pazarlarinda Siireklilik

Ihracat artislarinda yeni pazarlarin ne kadar katki yaptig1 mevcut pazarlarma
yapilan ihracatin ne kadar siirekli oldugu ile yakindan ilgilidir. Bir iilkeye ihrag
edilen iiriiniin bir sonraki yilda da ayni iilkeye ihra¢ edilmeye devam etmesi giiclii
dis ticaret iliskilerinin kurulmus olmasini ve firmalarin s6z konusu iilkedeki

Onemini gostermektedir.

Grafik 9: Thracat Pazarlarinda Bir
Sonraki Y1l Thracata Devam Etme Orani
(Yiizde)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari.
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Grafik 11: Ust Uste iki Y1l Ihracat
Yapilan Pazarlarda Bir Sonraki Y1l
Ihracata Devam Etme Orani (Yiizde)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari.

Not:  Yatay
gostermektedir.
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Grafik 10: Yeni Pazarlarin Bir Sonraki
Y1l Ihracata Devam Etme Orani (Yiizde)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari.

Not:  Yatay
gostermektedir.
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Grafik 12: Cikilan Pazarlarin Bir
Sonraki Y1l Thracata Devam Etme Orani
(Yizde)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari.

Not:  Yatay
gostermektedir.
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Grafik 9-12°de, ihracat yapilan pazarlardaki siirekliligi c¢esitli kirilimlarda
incelenmektedir. Grafik 9°da herhangi bir yil ihracat yapilan pazarlar arasinda
(lilke-tirtin kesisimi) bir sonraki yilda ihracat yapilanlarin orani sunulmaktadir.
Buna gore t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlarin yaklasik ylizde 79’una t yilinda da
ihracat yapilmaktadir. Daha detayli incelendiginde, t-2 yilinda ihracat yapilmamus,
ancak t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlar incelendiginde t yilinda ihracatin devam
etme oranmin yalnizca yaklasik yiizde 50 oldugu goriilmektedir (Grafik 10).
Gerek t-2 yilinda gerekse t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlar incelendiginde t
yilinda ihracatin devam etme oraninin yiizde 88’e ¢iktig1 gozlenmektedir (Grafik
11). Diger bir ifade ile iki yil iist iiste ihracat yapilmis pazarlarin yiizde 88’ine
ticlincii y1lda da ihracat yapilmaktadir.

Grafik 12, t-2 yilinda ihracat yapilip t-1 yilinda ihracat gerceklestirilmeyen
pazarlar i¢cinde t yilinda tekrar ihracat gerceklestirilenlerin oranin1 géstermektedir.
Buna gore, t-2 yilinda ihracat yapilan ancak t-1 yilinda ihracat yapilmayan
pazarlarin ortalamada yalnizca yiizde 35’ine t yilinda tekrar ihracat yapilmaktadir.
Yakin doneme odaklanildiginda, 2020 yilinda ihracat yapilan iiriin-lilke
pazarlarinin ylizde 81’ine 2021 yilinda da ihracat yapildig1 dikkati ¢ekmektedir.
Ote yandan, 2019 yilinda ihracat yapilmayip 2020 yilinda ihracat yapilan
pazarlarin sadece ylizde 48’inde 2021 yilinda ihracat devam etmis; hem 2019
yilinda hem 2020 yilinda ihracat yapilan pazarlarin yiizde 89’una 2021 yilinda
thracat gerceklestirilmistir.

Tablo 4, t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlara t yilinda ihracatin devam etme
oranin1 bolgesel olarak gostermektedir. Ortalamada, herhangi bir yil ihracat
gerceklestirilen pazarlarin bir sonraki yil ihracatina devam etme oraninin en
yiiksek oldugu bolgelerin AB, Diger Avrupa ve Orta Asya, Orta Dogu ve Kuzey
Afrika ile Kuzey Amerika bolgeleri oldugu goriilmektedir. Dogu Asya, Latin
Amerika, Gliney Asya ve Sahra Alt1 bolgelerinde ise ihracat pazarlarinda tutunma
thtimalinin daha geride oldugu goze ¢arpmaktadir.

Tablo 4: Bolgesel Thracat Pazarlarinda Bir Sonraki Y1l fhracata Devam Etme Orani

(Yiizde)
Bolge 2007 2014 2021 2007-2021 Ortalamasi
AB 79 85 86 84
Diger Avrupa ve Orta Asya 78 85 87 84
Orta Dogu ve Kuzey Afrika 77 85 83 83
Kuzey Amerika 74 83 86 82
Giiney Asya 63 72 77 73
Dogu Asya ve Pasifik 65 72 73 72
Sahra Alt1 Afrika 58 69 75 68
Latin Amerika ve Karayipler 57 66 71 65

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Tablo 5 ise sektorel olarak t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlarda t yilinda ihracata
devam etme oranini gostermektedir. Veriler sektorler arasinda ihracat pazarlarinda



Huzeyfe TORUN, Didem YAZICI

stirekliligin belirgin bir sekilde farklilagtigin1 gostermektedir. Tabloya gore plastik
ve plastik {iriinleri/kauguk ve kauguk iiriinleri, dokumaya elverisli maddeler ve
bunlardan mamul esya ile ayakkabi/semsiye/baston/kemer, kirbag/yapma
cigekler/insan sagindan mamul esya sektorlerinde pazar siirekliliginin daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Bu gercevede, s6z konusu sektorlerde kurulan ihracat
iliskilerinin daha uzun soluklu oldugu ve bu sektorlere iligskin iiriinlerin pazarda
tutunma ihtimalinin yiiksek oldugu anlasiimaktadir. Ote yandan, canli hayvanlar
ve hayvansal iirtinler sektoriinde pazar siirekliliginin daha az oldugu dikkati
¢ekmektedir.

Tablo 5: Sektorel Thracat Pazarlarinda Bir Sonraki Y1l Thracata Devam Etme Orant

(Yiizde)
Sektor 2007 2014 2021 2007-2021
Ortalamasi
Plastik ve Plastik Uriinleri/Kauguk ve Kauguk Uriinleri 81 85 86 84
Muhtelif Mamul Esya 74 84 86 83
Dokumaya Elverisli Maddeler ve Bunlardan Mamul Egya 76 83 80 81
Ayakkabi/Semsiye/Baston/Kemer, Kirbag/Yapma 74 82 86 81
Cigekler/Insan Sagindan Mamul Esya
Mesrubat, Alkollii Ickiler, Sirke, Tiitiin 79 81 84 81
Deri, Post, Kiirk ve Mamul Esyalar/Seyahat Esyasi, El 77 80 85 80
Cantalari/ Hayvan Bagirsagindan Mamul Esya
Adi Metaller ve Adi Metallerden Esya 76 80 81 79
Makinalar, Mekanik Cihazlar/Elektrik Malzemeleri/Ses 72 79 82 79
Kaydediciler
Tas, Al¢1, Cimento veya Benzeri Maddelerden 69 81 83 79
Esya/Seramik Mamuller/Cam veya Cam Esya
Odun/Diger Lifli Seliilozik Maddelerin Hamurlari/Kagit, 74 81 82 79
Karton ve Mamulleri
Araglar, Hava Araglar1, Gemiler ve Ilgili Tasima Araglari 73 78 81 78
Kimya Sanayii ve Buna Bagh Sanayi Uriinleri 71 78 79 76
Bitkisel Uriinler 69 74 79 75
Mineral Uriinler 70 76 78 75
Optik Alet-Cihaz/Fotograf, Sinema, Olgii, Kontrol, Ayar 70 75 78 74
Alet ve Cihazlari/Tibbi-Cerrahi Alet ve Cihazlar/Miizik
Aletleri
Inci, Kiymetli/Yar1 Kiymetli Taslar ve Metaller ve 75 71 77 74
Mamul/Taklit Miicevher Esyasi/Metal Paralar
Hayvansal ve Bitkisel Kati/Stvi Yaglar 73 74 74 73
Silahlar ve Mithimmat 72 72 75 73
Sanat Eserleri, Koleksiyon Esyas1 ve Antikalar 59 80 83 73
Agag/Ahsap Esya, Odun Koémiirii, Mantar ve Mamulleri, 52 76 79 72
Oriilmeye Elverisli Maddelerden Mamuller
Canli Hayvanlar ve Hayvansal Uriinler 61 72 72 67

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalar1

Not: Sektorler ihracat pazarlarinda bir sonraki yil ihracata devam etme orani ortalamasina gore
siralanmustir. Uriinler, 21 {irlin grubundan olusan diizey 1 HS iriin smiflandirmasina gore
siiflandirilmistir.
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5. Sonug¢

Bu ¢aligsmada Tiirkiye’nin 2006-2021 yillar1 arasindaki ihracat geligmelerine yeni
pazarlarin katkisi firma, iilke ve iiriin seviyesindeki glimriik verileri kullanilarak
incelenmektedir. Calismada, ihracat artisinin belirleyicilerinden ziyade artisin
saglandig1r kanallar analiz edilmektedir. Bu sebeple ihracat-kur iligkisine yer
verilmemekte, ihracat artislar1 yaygin ve yogun marj ayriminda incelenmektedir.
Analiz edilen donemde, ihracat yapilan iilke ve {iriin sayisinin ilimh diizeyde
artt1g1, buna karsilik iilke-iiriin kesisiminde tanimlanan pazar sayisinin belirgin bir
sekilde yaklasik yiizde 70 oraninda yiikseldigi goriilmektedir. Bu bulgu, 2006-
2016 yillar1 arasinda ihracatgi firma ve pazar sayisinda yiiksek artiglar bulan Bagir
ve Torun (2020) calismasi ile de uyumludur. Bu dénemde, ihracat yiizde 150’ye
yakin oranda yikselis kaydetmistir. S0z konusu degisimin bilesenleri
incelendiginde, ihracat artiginin yiizde 75,4’liniin 2006 yilinda da mevcut olan
pazarlarda, yiizde 24,6’sinin ise yeni pazarlardan kaynaklandigi tespit edilmistir.

Yillik ihracat artiglari, mevcut pazarlardaki gelismeler, yeni pazarlar kaynakli
katki ve ¢ikilan pazarlar kaynakli kayip seklinde ayristirildiginda 2006 yili
sonrasindaki ihracat artiglarin1t mevcut pazarlardaki ihracat artislarinin siirtikledigi
goriilmektedir. Bu sonug, 1995-2013 yillar1 arasindaki ihracat biiyiimesinde
mevceut pazarlardaki bliylimenin énemli bir payt oldugunu bulgulayan Aldan ve
Culha (2016) c¢alismasi ile ve yayilma marjinin ihracat biiyiimesine katkisinin
sinirli oldugunu vurgulayan Tiirkcan ve Pigkin (2014) calismasi ile uyumludur.
Analiz edilen donemde, mevcut iilke-iiriin pazarlarindaki ihracat degisimleri
toplam ihracata 4 defa negatif katki saglamistir. Bu negatif katkinin ilki 2009
kiiresel krizi doneminde, sonuncusu ise pandemi etkisiyle thracatin daraldigi 2020
yilinda gerceklesmistir. Ote yandan, analiz donemi boyunca pek ¢ok yilda yeni
pazarlardan saglanan ihracat artisinin ¢ikilan pazarlardan kaynakli kayiplar: telafi
edecek diizeyde oldugu dikkati ¢ekmektedir. Bu durum ihracat artislarinda
thracat¢t firmalarin yeni pazarlara acilmasinin 6nemini vurgulayan iktisat yazini
ile uyumludur. Analizde kullanilan ham mikro veriyle 2020 yili incelendiginde
mevcut pazarlarda yaklastk 7 milyar ABD dolart kayip yasandigi, yeni
pazarlardan gelen 3 milyar ABD dolar1 pozitif etkinin ¢ikilan pazarlar kaynakli 3
milyar ABD dolarim telafi ettigi goriilmektedir. 2006-2021 donemi bolgesel
olarak incelendiginde, geleneksel ihracat bolgelerimizde yeni pazar (liriin-lilke
kesisimi) kaynakli artiglarin gorece daha zor gergeklestigini, ancak Latin
Amerika, Dogu Asya ve Giiney Asya gibi bolgelerde bu kesisimde 6nemli
kazanimlar elde edildigi gozlenmektedir.

Son olarak, ihracatta pazar siirekliliginin 6zellikle AB gibi geleneksel ihracat
bolgelerinde yiiksek oldugu ve sektorler arasinda belirgin bir sekilde farklilastig
saptanmistir. Yapilan analizde, ortalamada ihracat yapilan pazarlarin (iirlin-iilke
kesisimi) yiizde 80’inde bir sonraki yilda da ihracat gerceklestigi tespit edilmistir.
Ancak bu oranin ist iiste iki y1l ihracat yapilan pazarlarda daha yiiksek, son iki
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yildan yalmizca birinde ihracat yapilan pazarlarda daha disiik oldugu
gozlenmektedir.

Bulgular degerlendirildiginde, bolgesel soklarin getirebilecegi kirilganliklar
Oonlemede kritik rol oynayan iiriin ve iilke ¢esitlendirmesinin tesvik edilmesinin
Onemi ortaya ¢ikmaktadir. Pazar ¢esitlendirmesinin artirilmasi, yurt dist talepteki
bolgesel dalgalanmalara karsi yurtici sanayi tretiminin ve cari dengenin
korunmasi agisindan kritik 6nemdedir. Bu baglamda, var olan serbest ticaret
anlagsmalarinin kapsaminin genisletilmesi ve daha fazla iilke ile serbest ticaret
anlasmas1 yapilmas1 ihracat pazar cesitliligini artiracaktir. Ote yandan pazar
stirekliligine iliskin bulgular, ihracat pazarlarina girmek kadar pazar siirekliligine
iligkin strateji ve Onlemlerin Oonemine isaret etmektedir. Yeni pazarlara giris
yapacak ihracat¢ilarin ilk yillarinda devlet tesvikleri ve uygun kredilerle
desteklenmesi yeni pazarlarda siireklilik saglamak acisindan katki saglayacaktir.
Cikilan pazarlarda firmalarin ihracattan ¢ikma sebepleri irdelenip ilgili 6nleyici
politikalar gelistirilerek ihracat artisinda ¢ikilan pazarlar kaynakli negatif etki en
aza indirilebilecektir. Ayrica, ilerleyen calismalarda yeni pazarlara ihracatin ve
ihracat pazarlarinda siirekliligin belirleyicilerinin incelenmesi cari dengenin
tyilestirilmesine yonelik politikalara katki saglayacaktir.
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