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Bibliometric Analysis of Publications on Social Media and Conspicuous Consumption in
Web Of Science Database
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Oz: Gosterisgi tilketim insanlik tarihi kadar eski bir kavramdir. Glinlimiizde insanlar tiikettikleriyle var olmakta
ve rtik yapilan tiiketim davranislarinin temelinde begenilme ve onay alma arzusuyla, gosteris yer almaktadir.
Ozellikle sosyal medya platformlarin artmasi, insanlarin bu platformlarda gosteris davranisinda bulunmalarina
zemin hazirlamistir. Son zamanlarda yapilan yayinlarda ise sosyal medya ve gosterisci tiiketim arasindaki iliskiler
ortaya konulmustur. Bu yayimin amaci da sosyal medya ve gosterisci tiiketim konularinda yapilmis olan yaynlarin
bibliyometrik analizi yontemi ile degerlendirilmesidir. Bu amagla Web of Science veri tabaninda “conspicuous”,
“conspicuous consumption” ve “social media” kelimeleri yazilarak, bu konularda yapilmis olan yayinlara
ulasilmistir. Bu yayinnin yapildig1 2023 Aralik ay1 ile, konuyla ilgili arastirmanin ilk kez yayinlandigi 2008 yillar1
arasinda yapilmis olan 194 yayin dikkate alinmig ve bu yayinlarla ilgili arastirma sorulari belirlenmistir. Arastirma
sorulart kapsaminda, dikkate alinan arastirmalara ait veriler VOSviewer analiz programui ile analiz edilmistir.
Analizler sonucunda sosyal medya ve gosterisgi tiiketim konusunda en fazla yaymin 2021 yilinda (%43) yapildigs,
bu yayinlarin en fazla isletme ekonomisi alaninda oldugu ve en fazla Amerika Birlesik Devletleri’nde yapildig:
belirlenmistir. Ayrica bu yayinlarda en fazla kullanilan anahtar kelimelerin sosyal medya ve gosterisci tiiketim
oldugu ortaya konulmustur. Ulasilan sonuglar konuyla ilgili aragtirmacilara teorik ve uygulama alaninda 6nemli
katkilar saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisci Tiiketim, Sosyal Medya, Bibliyometrik Analiz, Veri Tabani, Web Of Science

Abstract: Conspicuous consumption is a concept as old as human history. Today, people exist with what they
consume, and ostentation is at the heart of consumption behaviors with the desire to be liked and approved.
Especially the increase in social media platforms has paved the way for people to engage in ostentatious behavior
on these platforms. Recent publications have revealed the relationship between social media and conspicuous
consumption. The aim of this study is to evaluate the publications on social media and conspicuous consumption
with the bibliometric analysis method. For this purpose, the words "conspicuous", "conspicuous consumption" and
"social media" were typed in the Web of Science database and the publications on these topics were accessed. The
194 publications made between December 2023, when this publication was made, and 2008, when the research on
the subject was published for the first time, were taken into consideration and the research questions related to
these publications were determined. Within the scope of the research questions, the data of the studies considered
were analyzed with the VOSviewer analysis program. As a result of the analysis, it was determined that the most
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publications on conspicuous consumption and social media were made in 2021 (43%), that these publications were
mostly in the field of business economics, and that they were mostly made in the United States. In addition, it was
revealed that the most used keywords in these publications were conspicuous consumption and social media. The
results obtained will provide important theoretical and practical contributions to the researchers on the subject.

Keywords: Conspicuous Consumption, Social Media, Bibliometric Analysis, Database, Web of Science

Giris

Insan hayatinda énemli bir yere sahip olan tiiketim kavrami, sosyal, ekonomik, teknolojik vb.
gelismelerle zaman zaman degisimlere ugramaktadir. Tiikettigiyle var olan insanlik, onceleri fiziki
ihtiyaglarin1 karsilamak icin tiiketirken, artik fiziki ihtiyaglarinin yaninda psikolojik ihtiyaclarim
karsilamak i¢in de tiiketmektedir. Tiiketilen {iriin ve hizmetle sosyal ¢evrede bir yer edinmek, prestij ve
statli kazanmak, bagkalan tarafindan fark edilmek ve onaylanmak gibi psikolojik nedenler 6n plana
cikmaktadir. Dolayisiyla tiikketim bir gdsteris amaciyla da yapilmaktadir. Bir kisinin sahip oldugu statii
ve prestiji, tilketim davraniglari ile ¢evresine gostermesi olarak ifade edilen bu kavrami, bilimsel agidan
inceleyen ve literatiire kazandiran kisi Amerikali bilim adami1 Thorstein Veblen’dir. Veblen 1899 yilinda
literatiire kazandirmis oldugu Aylak Sinifi Teorisi (The Theory of The Leisure Class) isimli kitabinda
gosterisei tilketim iizerinde durmus ve insanlarin tiiketim amaciyla gosteris davraniginda bulunabildigini
savunmustur (Veblen, 2005; Giilliilii vd., 2010). Tiiketimin gosteris amactyla yapildigini bilimsel olarak
ortaya koyan Veblen, insanlarin prestij ve itibar kazanmak i¢in gosteris amagl tiiketim davraniginda
bulunduklarini ifade etmistir. Dolayisiyla giiniimiizde insanlar sahip olduklarin1 bagkalarim gosterme,
diger bir ifade ile sergileme davraniginda bulunmaktadir.

Son zamanlarda, sahip olunan {iriin ve hizmetlerin sergilendigi mecralardan biri sosyal medyadir.
Ozellikle son yillarda sosyal medya platformlarmin ve sosyal medya kullanimin artmasi, kullanicilarin
gosteris amagl paylagimlar yapmasina zemin hazirlamistir. Akilli telefonlarin kullanimimin artmasiyla
beraber insan yagaminin merkezinde yer alan sosyal medya, giinliik hayatin vazgecilemez unsurlarmdan
biri olmustur (Jang vd., 2019). Sosyal medya ile insanlar gérme ve goriilmeyi istemekte, sosyal medya
kanallarinda yapilan paylasimlar gosteris amagh olabilmektedir (Toprak, vd. 2014; akt. Bayuk ve Oz,
2018). Glinlimiiz sosyal medya ortamlari statii ve zenginligin gosteris amach sergilenmesi agisindan bir
arag olarak kullanilmaktadir. Ozellikle begeni elde etmek amaciyla fotograf ve video paylasimlart ile
tilketilen {irtin ve hizmetler paylasilmakta ve boylelikle gosteris davranisinda bulunulmaktadir
(Sabuncuoglu, 2015; akt. Bayuk ve Oz, 2018)

Dolayisiyla sosyal medyada sergilenen gosterisci merkezli davraniglar nedeniyle, sosyal medya
ve gosterisgi tiikketim {lizerine yapilan yayinlarin sayisi da artmaya baglamistir. Daha 6nce yapilan birgok
yayinda sosyal medya ve gosterisci tiiketim arasindaki iliski arastirilmis ancak bu yayinlar biitiinsel
olarak incelenmemistir. Sosyal medya ve gosterisgi tiiketim iizerine yapilan yayinlarin incelenmesi ve
bu yayinlarin bir biitiin olarak analiz edilmesi konunun 6neminin ortaya konulmasi agisindan énemlidir.
Dolayisiyla arastirmada sosyal medya ve gosterisgi tiiketim ile ilgili giiniimiize kadar yapilmis olan ve
Web of Science veri tabaninda yer alan yayinlar incelenmistir. Arastirma ¢ercevesinde sosyal medya ve
gosterisci tiiketim kavramlar ile ilgili bibliyometrik analiz yapilarak, énemli bulgular elde edilmistir.
Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yapilmis olan yaymlarin yaymn yili, yayn alani, yaymimn
yaymnlandigi iilke, yaymin yaymlandig {iniversite, anahtar kelime ve atif sayilar1 agisindan bulgulara
ulasilmistir. Elde edilen bulgularin gelecekte sosyal medya ve gosterisgi tiiketim konularinda aragtirma
yapacak arastirmacilara Onemli bir kaynak olacagi ve literatire de Onemli katkilar sunacagina
inanilmaktadir.

Arastirma Yontemi

Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yayinlarin incelenmesinde, bibliyometrik analiz
yapilmistir. Bibliyometrik analiz, yaym ve atif gibi bibliyotmetrik veriler iizerinde nicel teknikler
kullanilarak analiz yapilmasini kapsamaktadir (Broadus, 1987). Bibliyometrik analiz, biiylik hacimli
bilimsel verileri incelemek ve analiz etmek i¢cin son donemlerde kullanilan popiiler yontemlerden biridir.
Bibliyometrik analiz ile, kullanilan veriler, baglantilar ve gorsel haritalardan ihtiya¢ duyulan bilgilerin
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ortaya c¢ikarilmasi amaglanmaktadir (Cobo vd., 2012). Kullanilan veriler kapsaminda arastirilan konuya
iligkin yaymlar (makale, tez, kitap, rapor vb.) dikkate alimir ve bu yayinlarin yayinlandigi dergiler,
iiniversiteler, iilkeler, anahtar kelimeleri, yazarlari, atiflar1 ve baglantilar1 hakkinda bilgiler elde edilir
(Dolati Neghabadi, Evrard Samuel & Espinouse, 2019). Bu yontem ile belirli bir zaman araliginda
yapilan yaynlar incelenerek, bu yayinlarin niceliksel ve niteliksel katkilar1 karsilagtirilabilir. Segilen bir
konu ile ilgili gorsel haritalama yapilarak, gorsel aglar olusturulur ve yayinlar arasi baglanti ve baglanti
giicleri ortaya konulur (Van Eck & Waltman, 2014). Bu baglant1 ve baglant1 giigleri arasindaki iligkiler,
analiz i¢in kullanilan programlarin (Gephi, Leximancer, VOSviewer vb.) algoritmalar ile elde edilir.
Bu yayimda dikkate alinan yayinlar ile iligkin verilerin analizinde, VOSviewer programi kullanilmistir.

Yayinda oncelikle Web of Science lizerinde arama kismina “conspicuous”, “conspicuous

EE T4

consumption”, “social media” konular1 ile, sosyal medya ile ilgili olan “instagram”, “facebook”,
“tiktok”, “youtube”, “twitter”, “snapchat”, “pinterest”, “linkedin”, “social network” konular1 yazilmig
ve konularla ilgili yayinlar Web of Science veri tabaninda taranan endekslerde aratilmistir. Arama
sonucunda konuyla ilgili yapilan ilk arastirmanin 2008 yilina ait oldugu ve bu aragtirmanin yapildigi
2023 yili Aralik ayma kadar toplam 194 arastirmanin yapildigi belirlenmistir. Bu arastirmalar
belirlenirken, dikkate alinacak arastirmalarin yazim dilinin Ingilizce olmasi tercih edilmistir. Daha dnce
benzer amaclarla bibliyometrik analiz yapan literatiirdeki yayinlar incelendiginde, analiz yapilan
yayinlar yillara, iilkelere, tiniversitelere ve yayin alanlarina gére dagilimlarinin incelendigi, ayrica bu
yayinlar arasinda en ¢ok atif alan yayin ve yazar ile anahtar kelimeler agisindan incelemeler yapildigi
gorlilmustiir (Seyran, 2021; Saf, 2023; Kodalak ve Akman, 2023). Bu nedenle mevcut aragtirma

kapsaminda asagidaki aragtirma sorular1 gelistirilmistir.

* Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterigei tiikketim konusunda
yapilmis yayinlarin yillara gére dagilimi nasildir?

» Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterisei tiikketim konusunda
yapilmis yayinlarin alanlara gore dagilimi nasildir?

» Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterisei tiikketim konusunda
yapilmis yayinlarin iilkelere gore dagilimi ve bu dagilimin baglant1 ile baglant1 giicleri nasildir?

* Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterisei tiikketim konusunda
yapilmis yayinlarin iiniversitelere goére dagilimi ve bu dagilimin baglant1 ile baglant1 giicleri nasildir?

* Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterigei tiikketim konusunda
yapilmis yaymlarin anahtar kelimelere gore dagilimi ve bu dagilimin baglanti ile baglanti giicleri
nasildir?

» Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterigei tiikketim konusunda
yapilmis yayinlarin en ¢ok atif alan yazarlara gore dagilimi ve bu dagilimin baglant1 ile baglant giicleri
nasildir?

* Web of Science veri tabaninda endekslenen sosyal medya ve gosterigei tiikketim konusunda
yapilmis yayinlarin en ¢ok atif alan yaynlara gore dagilimi ve bu dagilimi baglant1 ile baglant1 giicleri
nasildir?

Arastirma Bulgular

Aragtirmanin amact dogrultusunda yontem kisminda belirtilen aragtirma sorularina yanit
bulabilmek i¢in, sosyal medya ve gosterisci tiikketim ile ilgili Web of Science veri tabaninda bulunan
arastirma makalesi, inceleme makalesi, bildiri ve kitap bolimleri incelenmistir. Bu yayinlar, yaym
yapilan yillara, alanlara, {ilkelere, iiniversitelere gore, yayinlarda kullanilan anahtar kelimeler, yayin
yazarlan ve atif bilgileri dikkate alinarak dagilim ve baglant1 giicii agisindan degerlendirilmistir. Sekil
1’de sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yapilan yaynlarin yillara gore dagilimi grafik olarak
yer almaktadir.
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Sekil 1: Sosyal Medya ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yaymlarmn Yillara Gére Dagilimi
(Kaynak: Web of Science, 2023)

Sekil 1 incelendiginde sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yaymlarm en fazla 2021
yilinda yapildig1 goriilmektedir. Konuyla ilgili ilk yaym 2008 yilinda yapilmig, 2013 yili disinda 2023
yilina kadar yaymlar yapilmaya devam etmistir. 2019, 2020 ve 2021 yillarinda konuyla ilgili yayinlarda
stirekli artis yasanirken (83 adet yayin), diger yillarda donem donem artis ve azalislar yasanmistir. 2022
ve 2023 yillarinda toplamda 44 yayin olmak iizere aym sayida yayinlar yapilmistir. Ozellikle 2019 ve
sonras1 yillarda yapilan yayin adedine bakildiginda, sosyal medya ve gosterisci tiiketim konusunun
onem kazandig1 anlagilmaktadir. Sosyal medya ve gosterisci tiikketim ile ilgili yapilan yaymlarin yillara
gore dagilim ve ytizdeleri Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Sosyal Medya Ve Gosterisgi Tiiketim ile Ilgili Yaymlarin Yillara Gére Dagilim Ve Yiizdesi

Yaym Yih Yayin Adedi % (N:194)
2023 22 11.340
2022 22 11.340
2021 42 21.649
2020 26 13.402
2019 15 7.732
2018 18 9.278
2017 16 8.247
2016 6 3.093
2015 5 2.577
2014 10 5.155
2013 6 3.093
2012 2 1.031
2011 - -
2010 1 0.515
2009 2 1.031
2008 1 0.515

Tablo 1 incelendiginde, sosyal medya ve gosterisgi tiikketim ile ilgili ilk yaymin 2008 yilinda
yapildig1 (%0,515) goriilmektedir. 2011 yili diginda, 2023 yilina kadar her yil konuyla ilgili yaylar
yapilmstir. Diger yillara goére yaymlar 2020, 2021, 2022 ve 2023 yillarinda daha fazla yapilmis ve en
fazla yaymin yapildig1 yil ise 42 adet yayn ile 2021 yili olarak belirlenmistir. 2021 yilinda yapilan
yayinlar, yapilan toplam yayinlarin %21.649’unu olustururken, 2020 ve sonrasi yapilan yaymlar ise
toplam yayinlarm %57.731’ini olusturmaktadir. Dolayisiyla 2020 y1l1 sonras1 yapilan yaymlarin toplam
yayinlarin yaridan fazlasini olusturmasi, son yillarda sosyal medya ve gosterisci titkketim ile ilgili yapilan
yayinlarin artig seyrinde oldugunu gostermektedir.
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Arastirmanin diger bir aragtirma sorusu kapsaminda, sosyal medya ve gosterisci tiikketim ile ilgili
Web of Science veri tabanindaki yayinlar, aragtirma alanlarina gore de incelenmis ve Sekil 2 ve Tablo

bulgulara ulasilmistir.

Sekil 2: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarin Alanlara Gére Dagilimi
(Kaynak: Web of Science, 2023)

ilgili yapilan yaymlarin yayin alanina gére dagilim ve ytizdeleri Tablo 2’de yer almaktadir.

Sekil 2’de sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yapilan yaymlarin yayin alam1 agisindan
dagilimi yer almaktadir. Yayin alan1 dagilimi belirlenirken, ilgili veri tabaninda yer alan yayinlarin
bulunduklari alanlarda en az 3 yayin olma sart1 dikkate alinmistir. Sekil incelendiginde sosyal medya ve
gosterisci tiikketim ile ilgili yapilan yaymlarin en fazla “Isletme Ekonomisi” alaninda yapildigy, ilgili
alam sirastyla “Sosyal Bilimlerde Diger Konular”, “Psikoloji”, “Bilgisayar Bilimi” ve “Iletisgim” alanlart
takip ettigi goriilmektedir. Konunun en az calisildigi alanlar ise “Antropoloji”, “Sanat ve Beseri
Bilimler” ile “Y&neylem Arastirmalar1” olarak belirlenmistir. Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile

Tablo 2: Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile Ilgili Calismalarin Alanlara Gére Dagilimi ve

Yiizdeleri

Arastirma Alam Yayin Adedi %
Isletme Ekonomisi 78 40.206
Sosyal Bilimler Diger Konular 25 12.887
Psikoloji 19 9.794
Bilgisayar Bilimi 18 9.278
Tletisim 16 8.247
Cevre Bilimleri-Ekoloji 11 5.670
Bilim-Teknoloji Diger Konular 11 5.670
Miihendislik 10 5.155
Sosyoloji 8 4.124
Bilisim ve Kiitliphane Bilimi 6 3.093
Dil bilimi 5 2.577
Cografya 4 2.062
Kamu, Cevre ve Is Sagligi 4 2.062
Telekomiinikasyon 4 2.062
Antropoloji 3 1.546
Sanat ve Beseri Bilimler Diger Konular 3 1.546
Yoneylem Aragtirmalart 3 1.546
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Tablo 2’de sosyal medya ve gosterisgi tiiketim ile ilgili incelenen yayinlarin yer aldiklar alanlara
iligkin dagilhim ve yiizde bilgileri yer almaktadir. Tablo incelendiginde en fazla yaymnin 78 adet ve
%40.206 oran ile isletme ekonomisi alaninda yapildig1 goriilmektedir. En az yayinlar ise 9 adet yaym
ve %4.638 oran ile antropoloji, sanat ve beseri bilimler diger konular ile yoneylem arastirmalari
alanlarinda yer almaktadir. Yapilan yaymlar genel olarak incelendiginde, sosyal medya ve gosterisci
tilketim ile ilgili yapilan toplam yayimlarin yaridan fazlasinin (103 yaym ve %353.093 oran) sosyal
bilimler alaninda yapildig1 gortilmektedir.

Aragtirmanin bir sonraki aragtirma sorusu ¢er¢evesinde, sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile
ilgili Web of Science veri tabaninda yer alan yayinlarin yayin yapilan iilke agisinda dagilimlar
aragtirllmig ve bulgular Sekil 3 ile Tablo 3’te sunulmustur. Yayinlarin lilkeler agisinda dagilimi
belirlenirken, bir iilkede konuyla ilgili en az 3 yayin olma sart1 dikkate alinmstir.

55
50
45
40
35
30
25

204

T T T T T T T T 1
& 2, % G 2 & K % S 2 5 P » P 4
© Y & (% 7 & %, % o) 5 £ (7 G (2 %
7 %y R T % 4’% (‘% Qe B¢ 9 % s, %, /V%V %4 % %y & e W, %, W
v S, %y, 7 ey S Te Ty %, v % b 9, > gy,
< &
%, 4 &

Sekil 3: Sosyal Medya ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yaymlarin Ulkelere Gore Dagilimi
(Kaynak: Web of Science, 2023)

Sekil 3 incelendiginde, sosyal medya ve gosterisci tiikketim ile ilgili yapilan yayinlar en fazla
Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD) yaymlandig1 goriilmektedir. Bu iilkeyi ise sirastyla Ingiltere ve
Cin takip etmektedir. Sosyal medya ve gosterig¢i tiiketim ile ilgili en az yaymin yapildig: tilkeler ise
Sili, Fransa, Endonezya ve Iran olarak belirlenmistir.
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Tablo 3: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Calismalarin Ulkelere Gére Dagilimi Ve

Yiizdeleri

Ulke Yayin Adedi %
Amerika Birlesik Devletleri 57 29.381
Ingiltere 25 12.887
Cin 23 11.856
Avustralya 8 4.124
Kanada 8 4.124
Hindistan 8 4.124
Almanya 7 3.608
Malezya 7 3.608
Isveg 7 3.608
irlanda 6 3.093
Gliney Kore 6 3.093
Ispanya 6 3.093
Hollanda 5 2.577
Tayvan 5 2.577
Avusturya 4 2.062
Finlandiya 4 2.062
Norveg 4 2.062
Iskogya 4 2.062
Tayland 4 2.062
Tiirkiye 4 2.062
Galler 4 2.062
Sili 3 1.546
Fransa 3 1.546
Endonezya 3 1.546
fran 3 1.546

Tablo 3 incelendiginde sosyal medya ve gdsterisci tiiketim ile ilgili en fazla yayin yapilan ilk ti¢
iilkenin sirastyla ABD (57 yaym), ingiltere (25 yaym) ve Cin (23 yayn) oldugu goriilmektedir. Bu ii¢
ilkede yapilan yayinlar diger iilkelerde yapilan yaymlarla karsilastirildiginda, toplam yayinlarin
%54.124’inl olusturmaktadir. Konuyla ilgili en az yaymnlarin yapildigi Sili, Fransa, Endonezya ve
[ran’da ise toplam12 yayin yapildig1 belirlenmistir. Tabloda yer alan diger iilkelerin ise birbirlerine
yakin sayilarda yaynlar yaptiklar1 goriilmektedir. Tablo 4’te sosyal medya ve gosterisgi tilketim ile ilgili
yayinlarin iilkelere gore dagilimi, bu yaymlarin toplam atif sayilari ile baglanti giiglerine iliskin bulgular

yer almaktadir.

Tablo 4: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yaymlarin Ulkelere Gore Dagilimi, Aldiklar

Atif Sayilar1 Ve Toplam Baglant1 Giicii

Ulke Yayin Adedi Atif Adedi Toplam Baglant1 Giicii
Amerika Birlesik Devletleri 57 1115 84
Ingiltere 25 419 57
Ispanya 6 102 27
Irlanda 6 102 27
Cin 23 317 26
Hollanda 5 100 22
Tayland 4 103 19
Isvec 7 39 19
Giliney Afrika 3 45 18
Almanya 7 171 17
Norveg 4 22 12
Endonezya 3 0 12
Avustralya 8 183 10
Gliney Kore 6 42 10
Galler 4 54 10
Iskogya 4 67 9
Kanada 8 36 7
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Tiirkiye 7 84 8
Hindistan 8 109 3
Malezya 7 213 2
Sili 3 43 2
Tayvan 5 10 2
Avusturya 4 92 1
fran 3 18 1
Italya 3 7 1
Finlandiya 4 54 0
Fransa 3 30 0

Sosyal medya ve gosterisci tiikketim ile ilgili Tablo 4’te yer alan {ilke, yayin, atif sayis1 ve toplam
baglant1 giicii verilerine bakildiginda, ABD’de yayimlanan 57 yaymm 1115 atif aldig1 ve baglanti
giiglerinin 84 oldugu goriilmektedir. Ingiltere’de yayinlanan 25 yayin ise 419 atif alirken baglanti giicii
57, Ispanya ve Irlanda’da yaymlanan 102’ser atifli 6’sar yaymin ise baglanti giicii 27 olarak
belirlenmistir. Cin’de yaymlanan 23 yaymin atif sayisinin 417 olmasina ragmen, toplam baglant1 giicii
26°dir. Hollanda, Tayland, isveg, Giiney Afrika, Almanya, Norveg, Endonezya, Avustralya, Giiney Kore
ve Galler iilkelerinde ortalama yayn adedi 5 iken, bu yayimlarin toplam baglanti giicii ise 10 ile 22
arasinda degigmektedir. Ancak Avustralya’daki yaymlarn atif sayisi1 diger iilkelere gore yiiksek
olmasina ragmen (183), toplam baglant1 giicii diger iilkelere gore diisiiktiir ve bu durumu ilgili eserlerin
baglanti giiclerinin diisiik oldugunu gdstermektedir. Finlandiya ve Fransa iilkelerindeki yaymlarm atif
sayilar1 54 ve 30 iken, baglanti giicleri 0 olarak belirlenmistir. Hindistan ve Malezya’daki yayinlarm atif
sayilarinin diger iilkelere gore yiliksek olmasina ragmen (Hindistan: 109 atif, Malezya: 213 atif), toplam
baglant1 gii¢leri 2-3 arasindadir.

Iran
india
australia
germany
south africa b
spain
cafiada ®
england
peoples ¥ china
- usa sweden scoland
norway <
south korea
malaysia
6% VOSviewer

Sekil 4: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarin Ulkelere Gére Baglantilari

Sekil 4’te sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yayinlanmis olan yayilarin baglantilar
yer almaktadir. Konuyla ilgili yaymn yapan 51 {ilke olmasina ragmen, analiz yapilirken en az 3 yayin
yapan lilkeler dikkate alinmistir. En az 3 yaym yapan 28 iilke oldugu belirlenmis ve en fazla baglantiya
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sahip 26 iilke ortaya g¢ikarilmistir. Ulkeler arasinda en fazla baglantiya sahip ilke, 21 baglanti ile
ABD’dir. ABD’yi sirastyla 15 baglantiyla Ingiltere, 11’er baglant: ile Cin, Ispanya ve Irlanda’daki
yayinlar izlemektedir. Sadece 1 iilke ile baglantis1 olan yaymlara bakildiginda Italya’nin ABD ile,
Avusturya’nin ABD ile ve Iran’in Tayland ile baglantist vardir.
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Sekil 5: Sosyal Medya Ve Gosterisgi Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarin Universitelere Gore Dagilimi
(Kaynak: Web of Science, 2023)

Sosyal medya ve gosterisei tiiketim ile ilgili Web of Science veri tabaninda taranan ve en az 3
yayin yapan tiniversitelerin bilgisi Sekil 5’te goriilmektedir. Yukaridaki sekil incelendiginde, ilk sirada
University of Zaragoza ve University System of Georgia’nin yer aldigi, ikinci sirada ise State University
System of Florida ve University of Amsterdam’mn yer aldigi goriilmektedir. Yayin yapan diger
iiniversitelerin ise yayin sayilar birbirlerine esittir.

Tablo 5: Sosyal Medya ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarin Universitelere Gore Dagilimi ve

Yiizdeleri

Universite Ismi Yayin Adedi %

University of Zaragoza 5 2.577
University System of Georgia 5 2.577
State University System of Florida 4 2.062
University of Amsterdam 4 2.062
California State University System 3 1.546
Malmo University 3 1.546
North Carolina State University 3 1.546
Ollscoil Na Gaillimhe University of Galway 3 1.546
Pennsylvania Commonwealth System of Higher Education Pcshe 3 1.546
Temple University 3 1.546
University of California Davis 3 1.546
University of California System 3 1.546
University of Edinburgh 3 1.546
University of Georgia 3 1.546
University of Rhode Island 3 1.546
University of Twente 3 1.546
University of Wisconsin System 3 1.546
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Universitelerin sosyal medya ve gosterisgi tilketim ile ilgili yaptiklari yayn sayilarma
bakildiginda, University of Zaragoza ve University System of Georgia’da 5’er yayin yapildigi, bu
iiniversiteleri 4’er yaymla State University System of Florida ile University of Amsterdam’n izledigi
Tablo 5’te goriilmektedir. Tablodaki diger iiniversiteler ise konuyla ilgili 3’er yayina sahiptir. En fazla
yayina sahip 4 iiniversitenin yayinlarinin toplamia bakildiginda, bu oran biitiin iiniversitelerdeki toplam
yaym adedinin %9.278’ini olusturmaktadir.

Tablo 6: Sosyal Medya Ve Gosteris¢i Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarin Universitelere Gore Atif Sayilart

Ve Toplam Baglant1 Giicii

Universite Yayimn Adedi Atif Adedi Toplam Baglant1 Giicii
University of Georgia 4 133 10
University of Twente 3 66 10
University of Amsterdam 4 66 10
North Carolina State University 3 133 7
Temple University 3 87 6
University of Zaragoza 5 99 2
University of Rhode Island 3 52 2
University of Edinburgh 3 60 1
University of Calif Davis 3 71 0
Malmo University 3 3 0

Sosyal medya ve gosterisgi tiiketim ile ilgili yaym yapan tiniversitelerin yayin adedi, bu yayimnlarim
atif alma sayist ve toplam baglant1 giicleri Tablo 6’da yer almaktadir. Tablo incelendiginde, baglanti
giicleri 10 olan ii¢ iiniversiteden University of Georgia’daki 4 yaymin 133 atif aldigi, University of
Amsterdam’daki 4 yaymin 66 atif aldigi ve University of Twente’deki 3 yaymin 66 atif aldigi
goriilmektedir. North Carolina State University’deki 3 yaymin 133 atif aldigi ve toplam baglanti
giicliniin 7 oldugu; Temple University’deki 3 yaymin ise 87 atif aldig1 ve toplam baglant1 giiciiniin 6
oldugu tabloda ulasilabilecek diger bir bulgudur. Tabloda yer alan diger tiniversitelerde yayin adedinin
3, atif say1sinin ise 50 ve iizeri olmasina ragmen, baglant1 giiclerinin daha diisiik oldugu goriilmektedir.

univ amisterdam Morth car

i@ state univ
univ georgia tempi@univ univ riigde sl univ Z8Pageza

univ @ente

Sekil 6: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarin Universitelere Gore Baglantilar:

Sekil 6°da yer alan {iniversiteler arasi baglantilar incelendiginde, en ¢ok baglantiya sahip 7
iiniversite oldugu goriilmektedir. Analiz yapilirken, en az 3 yayin yapan iiniversiteler (12 {iniversite)
dikkate alimmis ve boylelikle gorsel olarak saglikli bir veri elde edilmistir. Yukaridaki sekilde en ¢ok
baglantiya sahip 7 iiniversite yer almaktadir. Sekil incelendiginde, Temple University’deki yaymlarin 5
baglantiya, University of Georgia, University of Amsterdam, North Carolina State University ve
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Universit of Twente’deki yaymlarin 4’er baglantiya, University of Rhode Island ve University of
Zaragoza’daki yaymlarin 2’ser baglantiya ve University of Edinburgh’daki yayinlarm 1 baglantiya sahip
oldugu belirlenmistir. Ayrica University of Georgia, University of Amsterdam, North Carolina State
Univ, University of Twente ve Temple University’de yapilan yaymlar arasinda giiclii baglantilarin
oldugu ortaya ¢ikmistir.

Tablo 7: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayinlardaki Anahtar Kelimeler, Kullanim
Sayilar1 Ve Toplam Baglant1 Giicii

Anahtar Kelime Kullanim Adedi Toplam Baglant1 Giicii
Gosterisei Tiiketim 45 48

Sosyal Medya 43 39

Facebook 11 15

Materyalizm 9 14

Instagram 10 12

Statii 3 7
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Tablo 7°de sosyal medya ve gosterisei tiikketim ile ilgili yapilan yayinlardaki en az 3 kez kullanilan
anahtar kelime dagilimi yer almaktadir. Tablo incelendiginde en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler 48
baglant1 giicii ve 45 kullanim sayisi ile “gosterisci tilketim” ile, 39 baglanti giicli ve 43 kullanim sayis1
ile “sosyal medya” olarak belirlenmistir. Bu anahtar kelimelerin diginda Facebook (11 kez), materyalizm
(9 kez) ve Instagram (10 kez) anahtar kelimeleri en ¢ok kullanilan diger kelimeler olarak tabloda yer
almaktadir. Bu kelimelerin baglant1 giicleri ise sirasiyla 15, 14 ve 12’dir. Diger anahtar kelimeler 3 ile
7 kullanim sayisina sahip olup, baglant1 giicleri 1 ile 7 arasinda degismektedir.
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Sekil 7: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarda Kullanilan Anahtar Kelimelerin
Baglantilari

Sekil 7°de en az 3 kez kullanilan 34 anahtar kelimeye ait baglantilar yer almaktadir. Bu anahtar
kelimeler arasindaki baglanti sayis1 83 iken, toplam baglant1 giici 129°dur. Konularla ilgili olarak en
cok One ¢ikan iki baglanti sosyal medya ve gosterisci tilkketim arasindadir. Gosterisei tiiketim 20 baglanti
ve 48 toplam baglant1 linkiyle one cikarken, gosterisci tiiketimi 20 baglanti ve 39 toplam baglanti
linkiyle sosyal medya takip etmektedir ve bu iki anahtar kelime birbirleriyle giiglii baglantiya (baglanti
giicli: 9) sahiptir. Bu iki anahtar kelimeyi 19 baglantiya sahip Facebook ile 7 baglantiya sahip
materyalizm takip etmektedir. Gosterisci tiikketim ile materyalizm arasindaki baglanti giicii 5, Facebook
arasindaki baglant1 giicli 2 iken; sosyal medya ile Facebook arasindaki baglant1 giicli 4, materyalizm
arasindaki baglant1 giicti ise 2’dir.

Tablo 8: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili Yayimnlarda En Cok Atif Alan Yazarlar, Yaym
Sayilari, Atif Alma Sayilar1 Ve Toplam Baglant1 Giicii

Yazar Yayin Adedi Atif Adedi Toplam Baglant1 Giicii
Buil, Isabel 5 99 8
Wallace, Elaine 5 99 8
De Hoog, Robert 3 66 8
Bronner, Fred 3 66 8
Boley, B. Bynum 3 114 4

Tablo 8’de sosyal medya ve gosteris¢i tiikketim ile ilgili yaynlarda en ¢ok atif alan yazar, yayin
adedi, atif ve toplam baglant1 sayis1 bilgileri yer almaktadir. Tablo incelendiginde, "Buil, Isabel" ve
"Wallace, Elaine" isimli yazarlarin 5’er yayina sahip oldugu, bu yaymlarin 99’ar atif aldig1 ve toplam
baglanti gii¢lerinin 8 oldugu goriilmektedir. Ayrica 3’er yayina sahip yazarlardan "de Hoog, Robert" ve
"Bronner, Fred"in 66’sar atif aldigi, "Boley, B. Bynum" un ise 114 atif aldig1 belirlenmistir. En fazla
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atif sayisina sahip yazarin "Boley, B. Bynum" olmasina ragmen, toplam baglant1 giiciiniin en diisiik
oldugu goriilmektedir.

de hoagy robert

boley, Bybynum

fred
6‘%5 VOSviewer

Sekil 8: Sosyal Medya Ve Gosterisgi Tiiketim Ile Ilgili Yayinlarda En Cok Atif Alan Yazarlarin
Baglantilari

Sekil 8’de sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili en ¢ok baglantiya sahip yazarlar
bulunmaktadir. Analiz yapilirken en az 3 yayin yapan yazarlar dikkate alinmig ve 5 yazarin en az 3 yayin
yaptig1 belirlenmistir. Bu yazarlardan 2 tanesinin birbirleriyle baglantilar1 olmadig: i¢in, kalan 3 yazar
ve baglantilan dikkate alimmigtir. Sekil incelendiginde her yazarm 2’ser baglantiya sahip oldugu, "De
Hoog, Robert" ve "Bronner, Fred"in toplam baglanti giicliniin 8, "Boley, B. Bynum'"’un toplam baglanti
giicliniin ise 4 oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla de “Hoog, Robert" ile "Bronner, Fred"in yaymlari
arasindaki baglantilarm giiclii oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 9: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili En Cok Atif Alan Yayinlar, Atif Alma
Sayilar1 Ve Toplam Baglant1 Giicii

Yazar Atif Adedi Toplam Baglant1 Giicii
Wallace (2017) 43 37
Taylor (2016) 84 24
Thoumrungroje (2014) 66 16
Wallace (2020) 47 31
Ismail (2017) 114 32
Bronner (2018) 40 10
Beall (2021) 45 30
Tifferet (2014) 80 9
Duguay (2016) 54 0
Portwood-Stacer (2013) 138 5
Dontre (2021) 48 0

So (2018) 49 16
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Boley (2018) 69 25
Hou Fangfang (2020) 123 5
Amarasekara (2019) 66 1
Donthu (2021) 79 1
Lu (2021) 48 7
Turunen (2019) 40 7
Lorenzen (2008) 40 3
Zhan (2020) 66 0

Tablo 9’da sosyal medya ve gosterisci tiikketim konusundaki yayinlardan en ¢ok atif alan yayin,
atif sayis1 ve toplam baglant1 giicii bilgileri bulunmaktadir. Analiz yapilirken konuyla ilgili yaymlar
olan yazarlardan en az 40 atif almis olan yayinlar dikkate alinmistir. Tablo incelendiginde en fazla atif
alan yaym Portwood-Stacer (2013) tarafindan yapilan yayindir ve bu yaymin atif sayist 138, toplam
baglant: giicii ise 5°dir. Bu yayim sirasiyla 123 atifla Hou Fangfang (2020) ve 114 atifla ismail (2017)
tarafindan yapilan yaymlar takip etmektedir. En diisiik atif alan yayinlar alt sinir olan 40 atifla, Bronner
(2018) ve Turunen (2019) tarafindan yapilan yaymlardir. Bu yaymlarm atif sayis1 en diisiik olmasina
ragmen, toplam baglant1 giicli sayis1 sirastyla 10 ve 7°dir. Toplam baglant: giicii en fazla olan yayin ise
37 baglant1 giicii ve 43 atif sayis1 ile Wallace (2017) tarafindan yapilan yayindir.
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tifferéf(2014)
1u(2021)
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hou fang@g (2020)
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Sekil 9: Sosyal Medya Ve Gosterisci Tiiketim Ile Ilgili En Cok Atif Alan Yayinlarin Baglantilar:

Sekil 9’da sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yapilmis olan yayinlardan, en ¢ok atif
yaymlarin baglantilar1 yer almaktadir. Analiz yapilirken bu yaymlardan en az 40 atif almis yaymlarin
dikkate almmas1 i¢in smirlama yapilmistir. Yaymlar arasinda toplam 51 baglanti yer alirken, bu
yaymlarin toplam baglant1 giicii 128°dir. Bu yayinlar i¢cinde baglant1 sayis1 ve giicii agisindan en ¢ok
baglantiya sahip yaym, Wallace (2017) (baglant1 say1si: 11, baglanti giicii: 37) ve So (2017)’ye (baglant1
sayist: 11, baglant1 giicii: 16) aittir. En diislik baglantiya sahip yayinlar ise Donthu (2021) (baglanti
sayist: 1, baglant1 giicli: 1) ve Amarasekara (2019) (baglant1 sayisi: 1, baglant1 giicli: 1) tarafindan
yapilan yayinlardir.
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Sonug¢

Mevcut arastirmada sosyal medya ve gosteriggi tiiketim ile ilgili yapilmis olan yaynlarin
bibliyotmetrik analizinin yapilmas1 amaglanmigtir. Yontem kisminda da belirtildigi tizere, Web of
Science veri tabanimin arama kismina konuyla ilgili anahtar kelimeler yazilmis ve yapilan tarama
sonucunda konuyla ilgili ilk yayinin yapildigi 2008 yilindan, bu yayinin yapildigi 2023 yili Aralik ayma
kadar 194 yayinin oldugu belirlenmistir. Bu yaynlarin bibliyometrik analizinde VOSviewer programi
kullanilmigtir.

Yapilan analizler sonucunda ve arastirma sorularit gercevesinde sosyal medya ve gosteriseci
tiiketim ile ilgili en fazla yaymnin 42 adet yayin adet ile 2021 yilinda yapildigi, 2011 yilinda ise konuyla
alakali hi¢ yaynin yapilmadigi belirlenmistir. Yapilan yaymlardan en fazla isletme ekonomisi alaninda
(78 yaym) yapildigi, en az yaymin ise antropoloji, sanat ve beseri bilimler diger konular ve yoneylem
arastirma alanlarinda (3’er yayin) yapildigi belirlenmistir. Yapilan yayinlarin iilkelere gore dagilimu ile
ilgili olarak, 57 yaymnla ABD ilk sirada yer alirken iken, bu iilkeyi 25 ve 23 yayinla Cin ve Ingiltere
takip etmektedir. Toplam baglant1 giicii acisindan yine ABD’de yapilan yaymlarin baglanti giicleri en
yiiksektir (84) ve aym zamanda bu yaymlar en fazla atifa (1115 atif) sahip yaymlardir. Yapilan
yayinlarin iiniversitelere gore dagilimi agisindan elde edilen sonuglar degerlendirildiginde, en fazla
yayina sahip tiniversiteler 4’er yayinla University of Zaragoza ve University System of Georgia’dir ve
bu iiniversitelerin baglant1 gii¢leri de diger liniversitelere gore en yliksektir. Atif sayilar1 agisindan ise
en fazla atif alan yayinlari oldugu tiniversiteler, 133’er atif sayis1 ile North Carolina State University
ve University of Georgia’dir. Incelenen yayinlarda en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler arastirma
konusunda da yer alan sosyal medya ve gosterisci tiiketimdir. Bu kelimeleri ise sirasiyla Facebook,
Instagram ve materyalizm takip etmistir. Konuyla ilgili yayin yapan ve en ¢ok atif alan yazarlar ise 114
atif ile "Boley, B. Bynum" ve 99’ar atif ile "Buil, Isabel" ile "Wallace, Elaine"dir. Bu sonuglar 1s18inda
sosyal medya ve gosteris¢i tiiketim ile ilgili incelenen yayinlarin biitiinsel olarak analizi yapilmis ve bu
yayinlarin yillara, tilkelere, {iniversitelere, yayin alanlarina yonelik dagilimlari ile anahtar kelime ve atif
acisindan baglantilarina yonelik 6nemli bulgulara ulasilmistir. Sosyal medya ve gosterisgi tiikketim ile
ilgili yapilan yaymlarin yillara gore dagilim agisindan dengeli bir dagilim séz konusudur. Ozellikle son
yillarda bu konudaki yayinlar dnceki yillara gore daha fazladir. Bu durum son dénemlerde sosyal medya
kullaniminin artmasi ve sosyal medya kullamimiyla beraber insanlarin sahip olduklar1 materyalleri
sosyal medya kanallar araciligiyla sergileme davranisinda bulunmalartyla agiklanabilir.

Arastirma sonuglar1 genel olarak degerlendirildiginde, her ne kadar gosterisci tiiketim kavrami
eski bir kavram olsa da, son yillarda artan sosyal medya kullanimi ile gdsterisci titkketim davranigi daha
popiiler hale gelmistir. Bu nedenle sosyal medyada gosteris davranist son yillarda farkli bilim
alanlarinda incelenen ve literatiirde yerine almaya baglamis olan yeni bir kavramdir. Dolayisiyla mevcut
arastirma sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yapilacak arastirmalara yol gdsterecektir.
Aragtirmada sadece Web of Science veri tabaninda taranan ve Ingilizce dilindeki yaynlarin dikkate
alinmasi, aragtirmanin en 6nemli smirliligini olusturmaktadir. Gelecekte konuyla ilgili bibliyometrik
analiz yapacak aragtirmacilara, sosyal medya ve gosterig¢i tiiketim ile ilgili yapilmigs ve diger
endekslerde taranan yayinlar1 dikkate almalari, yapilan biitlin yayinlarin kaynakga acisindan analizlerini
yapmalar1 ve haritalandirmalar1 6nerilebilir.
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Extended Abstract

The concept of consumption, which has an important place in human life, undergoes changes from time to
time with social, economic and technological developments. Humanity, which exists with what it consumes, used
to consume to meet its physical needs, but now it consumes to meet its psychological needs as well as its physical
needs. Psychological reasons such as gaining a place in the social environment with the products and services
consumed, gaining prestige and status, being noticed and approved by others come to the fore. Therefore,
consumption is also done for the purpose of showing off. The American scientist Thorstein Veblen is the one who
scientifically examined this concept, which is expressed as a person's showing the status and prestige he has to his
environment through consumption behaviors, and brought it to the literature. In his book The Theory of The
Leisure Class, which he brought to the literature in 1899, Veblen focused on ostentatious consumption and argued
that people can engage in ostentatious behavior for consumption purposes (Veblen, 2005; Giilliili et al., 2010).
Veblen, who scientifically demonstrated that consumption is done for the purpose of showing off, stated that
people engage in ostentatious consumption behavior to gain prestige and reputation. Therefore, people today
engage in the behavior of showing others what they have, in other words, exhibiting.

Recently, social media is one of the channels where products and services are exhibited. Especially in recent
years, the increase in social media platforms and social media usage has paved the way for users to make posts for
show-off purposes. With the increasing use of smartphones, social media, which is at the center of human life, has
become one of the indispensable elements of daily life (Jang et al., 2019). With social media, people want to see
and be seen, and the posts made on social media channels can be for show (Toprak, et al. 2014; as cited in Bayuk
& Oz, 2018). Today's social media environments are used as a tool for displaying status and wealth for show-off
purposes. In particular, products and services consumed with photos and videos are shared in order to gain
appreciation, and thus, ostentatious behavior is practiced (Sabuncuoglu, 2015; as cited in Bayuk & Oz, 2018).
Therefore, the number of publications on social media and conspicuous consumption has started to increase due
to the ostentatious-centered behaviors exhibited on social media. Many previous publications have investigated
the relationship between social media and conspicuous consumption, but these publications have not been analyzed
holistically. It is important to examine the publications on social media and conspicuous consumption and to
analyze these publications as a whole in order to reveal the importance of the issue. Therefore, in this study, the
publications on social media and conspicuous consumption that have been made to date and are included in the
Web of Science database were analyzed.

non "non

In the publication, first of all, the topics "conspicuous", "conspicuous consumption", "social media" and

the topics related to social media such as "instagram", "facebook", "tiktok", "youtube", "twitter", "snapchat",
"pinterest", "linkedin", "social network" were written in the search section on Web of Science and the publications
related to the topics were searched in the indexes scanned in the Web of Science database. As a result of the search,
it was determined that the first research on the subject belonged to 2008 and a total of 194 studies were conducted
until December 2023, when this research was conducted. While determining these studies, it was preferred that
the language of writing of the studies to be taken into consideration was English. When the publications in the
literature that previously conducted bibliometric analysis for similar purposes were examined, it was seen that the
distribution of the analyzed publications according to years, countries, universities and fields of publication was
examined, as well as the most cited publication and author among these publications and keywords (Seyran, 2021;
Saf, 2023; Kodalak & Akman, 2023). Therefore, the following research questions were developed within the scope
of the current research.

e  What is the distribution of publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database by year?

e  What is the distribution of publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database by field?

e  What is the distribution of publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database according to countries and the linkage strengths of this distribution?

e  What is the distribution of publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database according to universities and what is the strength of the link between this
distribution and the link?

e  What is the distribution of publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database according to keywords and what is the link strength of this distribution?
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e  What is the distribution of publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database according to the most cited authors and how is the link strength of this
distribution?

e  What is the distribution of the publications on social media and conspicuous consumption indexed in the
Web of Science database according to the most cited authors and how are the link strengths of this
distribution?

When the research results are evaluated in general, although the concept of conspicuous consumption is an
old concept, conspicuous consumption behavior has become more popular with the increasing use of social media
in recent years. For this reason, ostentatious behavior in social media is a new concept that has been examined in
different fields of science in recent years and has started to take its place in the literature. Therefore, the current
research will guide future research on social media and conspicuous consumption. The most important limitation
of the research is that only English language publications scanned in the Web of Science database were taken into
consideration. In the future, researchers who will conduct bibliometric analysis on the subject may be advised to
take into account the publications on social media and conspicuous consumption indexed in other indexes, analyze
and map all publications in terms of bibliography.



