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MARKET BROSURLERININ TEMEL TASARIM
ILKELERI VE RENK KULLANIMI ACISINDAN

INCELENMESI
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OZET

Brosiir, ulasabildigi hedef kitlesinin genisligi, kisa zaman araliklarinda olusacak
iirtin degisikliklerine elverisli olmas1 ve kolay dagitimi sebebiyle en sik tercih
edilen reklam faaliyetlerinden biridir. Perakende sektoriiniin hizla gelismesi ile
birgok {irliniin ayni anda tanitiminin yapilabildigi brosiirler giinlik hayatta sik
karsilasilan reklam mecralarindan biri haline gelmistir. Bu aragtirmada
Tiirkiye’nin en biiylik perakende sirketleri arasinda ilk 10’da yer alan siipermarket
zincirlerine ait 6 farkli brosiir temel tasarim ilkeleri ve renk kullanimlar1 agisindan
incelenmistir. Yapilan incelemelerde hedef kitle 6zelliklerinin ve iletilmek
istenilen mesaj kaygisinin bu unsurlarin kullaniminda etkili oldugu gortilmistiir.
Sonug olarak tiiketiciyi etkileme ve mesaj iletme amaciyla tasarlanan brosiirlerde
renk kullamimlarmin amaglara yonelik oldugu, temel tasarim ilkelerinin
kullanimina ise genel olarak dikkat edildigi fakat bir biitiin olarak ve bilingli bir
sekilde uygulanmadigi i¢in basarili sonuglarin stiinlik saglayamamaktadir.
Ayrica en fazla kar eden firmanmn bile tasarim biitcesine gereken yatirimi
yapmadig1 ortaya konulmustur.

Anahtar kelimeler: Brosiir, siipermarket brosiirii, temel tasarim ilkeleri, renk
INVESTIGATION OF BASIC DESIGN PRINCIPLES AND USE OF
COLOR IN MARKET BROCHURES
ABSTRACT
Brochure is one of the most popular advertising activities because of the breadth

of the target group it reaches, the suitability of product changes that occur in short
time intervals, and easy distribution. With the rapid development of the retail
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industry, brochures, where many products can be promoted at the same time, have
become one of the most frequent advertising mediums in everyday life. In this
research, 6 different brochures belonging to the supermarket chains in the top 10
of Turkey's biggest retail companies are examined in terms of basic design
principles and use of color. It is observed that the target audience characteristics
and the kind of message to be conveyed are effective in the use of these elements.
As a result, in the brochures designed to influence the consumer and convey
messages, use of colors are purposeful, attention is generally paid to the use of
basic design principles however it is not applied consciously and as a whole,
successful results are not superiority. It is also shown that even the most profitable
company does not make the necessary investment in the design budget.

Keywords: Brochure, supermarket brochure, basic design principles, color
1. Giris

Son on yil igerisinde iilkemizde modern perakendeci magazacilikta hizli
gelismeler yasanmis ve bu sektor en gozde sektdrlerden biri haline
gelmistir. Hizli biliyliyen sektérde rekabet yalnizca yerli sirketleri degil,
perakendecilikte 6nemli ge¢mise sahip uluslararasi sirketleri de karsi
karsiya getirmistir. Bu sebeple sirketler etkin ve verimli ¢alismak zorunda
kalmiglardir (Faikoglu, 2005:2). Olusan rekabet ortami ve daha etkin
calisma zorunlulugu sirketlerin pazarlama stratejilerini siirekli olarak
yenilemelerini gerektirmektedir. Miisterilerin ilgisini stirekli canli tutma ve
daima yenilikleri duyurma ihtiyaci reklama verilen 6nemi arttirmaktadir.

Reklamin baglica gorevi, bir iirliniin marka ve niteliklerini tiiketiciye
duyurmaktir. Bu marka ve nitelikleri ne kadar genis alanda ne kadar ¢ok
insan duyarsa {iriiniin o kadar gok alicis1 olur. Uriiniin markas1 ve nitelikleri
ne kadar ¢ok tekrarlanarak bahsi edilirse, hafizalara yerleserek yillarca
hatirlanir. Adi siirekli tekrarlanmig ve birgok kisi tarafindan duyulmus
iiriinler, yagh kusaklardan seneler sonra bile ¢ekiciligini ve satin alinma
sansini siirdiirebilir (Cereci, 2004).

Internet teknolojileri giiniimiizde olduk¢a gelismis olmasina ragmen basil
materyallere duyulan ihtiyag devam etmektedir (Migas, Anastasiadou ve
Stirling, 2008; Chiou, Wan, ve Lee, 2008). Bunun yani sira baski
sistemlerinin gelismesi ve dijital baski ile birlikte islem siirelerinin
kisalmasi brogiir basimin1 daha dinamik hale gelmistir.  Brosiir,
perakendecilikte en ¢ok kullanilan reklam araglarindan biridir. Hafif ve
dagiimmin kolay olmasi, birgok {irlinii ayn1 anda tanitmasi, sirketin
imajini yansitmasi ve miisteri sadakati olugturmasi agisindan oldukga etkili
bir aragtir. Bu ¢alismada tiiketici olarak her giin kapida, posta kutusunda
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ve aligveris siliresince karsilagtigimiz brosiirlerin grafik tasarim acgisindan
etkinligini ortaya koymak amacglanmistir. Bu amagla, perakendecilikte en
biiyiik ciroya sahip 6 farkli siipermarkete ait brosiir temel tasarim ilkeleri
ve renk a¢isindan incelenmistir.

2. Reklam Kavrami ve Bir Pazarlama Araci Olarak Brosiir

Sanayi Devrimi ile gelisen iiretim kapasitesi tiiketici aligkanliklarinin
degismesine neden olmustur. Gegmiste esnaftan yiiz yiize aligveris yapan
tiikketici, sanayi devrimi sonrasi iiriinlerden uzaklagsmistir. Artan bu mal ve
hizmet arzlar1 sebebi ile rekabet giindeme gelmis, buna bagli olarak
iriinleri topluma duyurmak ve rakiplerinden 6ne ¢ikarmak icin bir takim
faaliyetlere gereksinim duyulmaya baslanmistir. Bu noktada ortaya ¢ikan
pazarlama kavrami ile klasik pazarlama doénemi baslamistir (Ozdem,
2006). Pazarlama ihtiyacina yonelik faaliyetlerden olan reklam, iiriinle
hedef kitle arasinda koprii olusturarak piyasada bulunan iiriinlere yonelik
ihtiyacin canli tutulmasina ve Uriiniin benzerleri arasindan siyrilarak satin
almaya ikna edilmesine olanak saglamaktadir.

Temel olarak reklam, tiirlii mal, {iriin ve hizmetler i¢in olumlu yonde
disiince ve istek olusturabilmek amaciyla hedef kitleye veya tiiketiciye
yonelik, ticret karsiliginda yapilan sozlii, yazili ve goriintiilii caligmalardir
(Giyasettin, 2006:6). Diger bir tanima gore reklam, isletmeler agisindan
bakildiginda, en uygun pazarlart bulmak i¢in destekleyici ve sermayenin
verimli ortamlara yatirilmasini tesvik eden bir aragtir. Kocabas ve Elden’e
gore (2004), tiiketici goziinden ele alindiginda reklam, pazarda
ihtiyaglarina ¢6zlim olan sayisiz iiriin arasindan kendi yararina en uygun
ve hesapli bir se¢im yapmasini saglayan, lretilen mal ve hizmetleri
tanitarak nereden, nasil, ne fiyatla ulagilabilecegini, nasil kullanilacagim
anlatan, tliketiciye yardimci bir aragtir. Ayrica bir iletisim siireci olarak
goriilmesi gereken reklamlar, tiikketicinin lirtine yaklagsmasi hedefinde bilgi
sahibi yapmay1, tutum ve davranislarin farklilastirmay1 ya da degistirmeyi
amag edinir (Giirgen, 1990).

Brosiir canli, somut ve 6zel bir reklam araci olarak iirlinii tanittig1 gibi
satisina da destek verir. Hafif ve dagitiminin kolay olmasi sebebiyle mesaji
hedef kitleye iletmede etkin rol oynamaktadir (Sentiirk, 2014). Uriin veya
hizmet hakkinda genis kapsamli bilgi vermek ve firline ait en 6nemli
mesajlar etkileyici bir sekilde iletmek amaci ile tasarlanmaktadir. Hedef
tiiketici i¢in brosiiriin baski kalitesi ve sahip oldugu itina, iiretici firmanin
ciddiyeti ve giivenirligi hakkinda izlenimler igerir (Kocabas ve Elden,
2004).
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Otomobil, seyahat, sigorta sirketleri ve magazalar gibi bircok sektdrde
reklam araci olarak kullanilan brosiirler genis kullanim alanina sahiptir.
Yapilan bir ¢alismada brosiirlerin, ticari rehber kitaplardan sonra en sik
kullanilan ikinci bilgi kaynag oldugu ortaya koyulmustur (Gitelson ve
Crompton, 1983). Turizm ve otomobil alaninda yapilan bir arastirmaya
gore ise insanlarin diger kaynaklara gore brosiirlere daha fazla giivendigi
tespit edilmistir ¢ikmistir (Andereck ve Caldwell, 1993; Fodness ve
Murray, 1999).

3. Temel Tasarim Ilkeleri ve Renk

Tasarimda bes temel ilke bulunmaktadir: Denge, orant1 ve gorsel hiyerarsi,
gorsel devamlilik, biitiinliik ve vurgulama (MEB, 2007).

3.1. Denge

Doganm tiim kanunlar1 denge iizerine oturtulmustur. Denge unsuruna
sahip bir tasarim, kendisiyle barigik demektir. Tasarim, iki farkli denge
sisteminde diizenlenebilir. Bunlardan ilki simetrik tasarimdir. Esit
ozelliklerde kullanilan 6gelerin bir eksene gore yiizeylere esit dagitilmasi
ile olusan durum simetrik dengedir. Tasarimda ¢izgi, doku, yon, ol¢ii,
bigim gibi 6gelerin kullanilmasiyla olusturulan simetrik denge, gelenek,
resmiyet ve otorite vurgulanan tasarimlarda daha c¢ok kullanilmaktadir
(Ekim, 2011). Ikinci olan asimetrik tasarim ise esit veya esit olmayan
gorsel agirlik cekicilikteki 6gelerin varligiyla olusturulan dengedir.
Kompozisyonu ilgi ¢ekme agisindan daha basarili kilar. Asimetrik denge
benzerlik, zitlik gibi iliskileriyle anlatimi olusturan elemanlarin renk,
hareket, bicim, a¢ik-koyu ile bir araya getirilmesidir (MEB, 2007).

3.2. Oran ve Gorsel Hiyerarsi

Tasarimda kullanilan unsurlarin orantisal iligkileri algi ve iletisimi direkt
olarak etkilemektedir. Unsurlar miimkiin oldugunca birbirinden farkli
olmalidir. Boyut, bi¢cim ve renk olarak benzer unsurlar monotonluga yol
agmaktadir. Unsurlar1 birbirinden farklilagtiran tasarimci, biitliinligi
bozmamaya dikkat etmelidir. Uyumlu orantilar elde edebilmek igin
ustalikla gizlenmis bir sistematik yap1 gelistirilebilir (Atabey, 2010, s.65).
Tasarimci igin oranti, boyutlar arasi iligkileri ifade etmektedir. Tasarimda
kullanilan gorsel Ogelerin eni, boyu, yiiksekligi ve boyutlar1 arasinda
orantisal iliskiler bulunmaktadir. Bu iliskiler algi ve iletisimi dogrudan
etkiler. Tasarimda 6ne ¢ikarilmak istenen mesaja gore tasarimda bulunan
gorsel 0gelerin dlgeklendirilmesine gorsel hiyerarsi denmektedir (MEB,
2007). Gorsel hiyerarsi, gorsellerin boyutlarinin farkliligi ile bazi
tasarimlarda kullanilirken bazilarinda ise renk, ton, konum gibi 6gelerle
saglanmaktadir (Ekim, 2011).

3.3. Devamlilik
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Okuyucunun gozii, tasarimda bir ¢izgi veya kivrim boyunca kesintisiz
hareket edebiliyorsa devamlilik saglanmistir (Becer, 2002, s.70).
Tasarimci, gorsel devamliligi yaratirken okuyucunun ilgisini yonlendiren
yollar izler. Bu noktada gdziin normal hareketlerine gore gorsel dgelerin
yerlestirilmesi ve okuyucunun dikkatini toparlayacak bir algilama yonii
diizenlenmesi 6nemlidir. Goz, soldan saga ve yukardan asagiya dogru bir
yon izler ve yatay hareketleri dikeylere gore daha kivrak ve hizlidir. Bunun
yan sira biyiikten kiigiige, koyu tondan agiga, renkliden renksize ve
alisilmamistan alisilmisa dogru bir algilayis gergeklestirir (MEB, 2007).
3.4.  Bitlnlik

Biitlinliik, gorsel tasarimda dikkat edilmesi gereken en 6nemli ilkelerden
biridir. Kullanilan tiim goérsel unsurlar bir arada iken biitiinliik meydana
getirmelidir, aksi halde pargalanma ve daginik bir yap1 olusur. Tasarimci
etkili bir tasarim i¢in tiim 6geleri uyumlu bir sekilde bir araya getirmelidir
(MEB, 2007). Ayrica ¢oklu sayfalara sahip tasarimlarda birlik, biitiinliik
ve gorsel devamliligi saglayabilmek icin belirli bir grid sisteminin
kullanilmasi gerekir. Ucar’in da degindigi gibi grid (1zgara) sistemi birden
fazla tasarim 6gesi bulundugunda olusan diizenleme sorunu igin etkili bir
¢Oziimdiir (2014, s.151).

3.5. Vurgulama

Tasarimda bulunan 6gelerin birbirinden farkli olmasi zitlik yaratarak bazi
Ogeleri On plana c¢ikarir. Boylece tasarim daha farkli ve ilgi ¢ekici hale
gelir. Zithk sayesinde tasarimda monotonluk engellenir ve ilgi diri tutulur.
Sayfanin yarisinin yazi, yarisinin gorsel olmasi monotonluk yaratirken
birinin vurgulanarak Ol¢ii zithiglr yaratmasi monotonlugun Oniine gecer
(Pektas, 1988, s.77). Tasarimci, Onceden karar verdigi vurgulamasi
gereken gorsel unsuru farkli vurgulama yontemleri (boyut degistirme,
kalinlagtirma, ton ve renk kullanimi vb.) ile deneyebilir. Tasarimda vurgu
yalnizca bir tanedir ve konuya, miisteri tutumuna ve hedef kitleye gore
degisiklikler gosterebilir. Bu sebeple vurgunun yapilacagi unsur iyi
saptanmal1 ve tek unsur {izerinde degisiklik uygulanmalidir (MEB, 2007).
3.6. Tasarimda Renk

Renk, 151810 cisimlere carptiktan sonra gozde biraktig etki olarak ifade
edilmektedir. Renkler, ana renkler; sar1, kirmizi ve mavi ve ana renklerin
karigimlarindan olusan ara renkler; turuncu, mor ve yesil olmak lizere ikiye
ayrilir. Tasarimda gorsel biitlinliigii olusturmada, okuyucuda ilgiyi canl
tutmada ve akicilig1 olusturmada renklerin gorevi ¢ok biiyliktiir. Dikkat
¢ekme, zitlik, kolay hatirlama veya derinlik katma gibi islevlerle kullanilan
renkler aym1 zamanda baz {irlin ve markalarm animsatici unsurlandir.
Tasarimlarin fon rengi olarak ise dgelerin vurgulanabilmesi ve derinlik

[125]



Birsen Ceken - Merve Senoymak Ersan - Damla Tugrul

hissi yaratilabilmesi agisindan beyaz ve siyah renkler daha ¢ok tercih edilir
(Ekim, 2011).

Renkler, insanlarda c¢esitli duygular uyandirir. Kirmizi, sar1 gibi sicak
renkler sevindirici ve uyarici bir etkide bulunurken mavi, yesil gibi soguk
renkler insanlarda daha ¢ok dinlendirici ve huzur verici etkilere sahiptir
(Becer, 2002, s.57). Fakat rengin algilanislarinin kisiden kisiye, kiiltiirlere
ve gecmis deneyimlere gore degisiklik gosterdigi unutulmamalidir. Hedef
kitlenin biling altina hitap edebilmek, etkileyebilmek ve algisim
yonlendirebilmek i¢in en Onemli unsurlardan biri olan renkler bu
Ozelliklerine gore tasarimda kullanilmalidir (Kii¢iikerdogan ve Kiigiik,
2013, 5.70). Cizelge 1’de renklerin psikolojik agidan algilar1 ve pazarlama
ornekleri verilmistir.

RENK ALGI PAZART AMA
ORNEKLERI
Kirmuzi Giiclii. tehlikeli. heyecanh. Nestle, Cocacola
sicak. sehvetli. disa déniik
Yesil Serin. sakin. dogal Clinique Kozmetik. Seven-
up. Garanti Bankasi
Mavi Serin-sakin, hiiziinli. Davidoff Cool Water
saygideger. otoriter Parfiim. Big Blue IBM.
Nivea
Styah Soguk. prestijli. sofistike Johny Walker Black Label

viski. Et1 Negro

Sar1 ve Altin
Saris1

Liiks. zengin

Ona Aycicegi Yagt. Gold
Kart

Portakal Sicak. dogal. samimi Advantage Kart, Lancaster
Giines Uriinleri

Mor Asalet. imparatorluk Milka. Silk Cut Sigara

Seffaf Temiz, saf-katiksiz Palmolive Dus Jeli. Clear-

choice Agiz Yikama Suyu

Cizelge.1: Renklerin Genel Algilanigi (Odabasi ve Barig, 2006, s.139)
Garcia ve Stark’a (1990, s.2) gore, okuyucuya bastan sona eslik eden renk,
okurun sayfadaki géz hareketlerinde biitiin olarak etkilidir. Ayrica renk
tonlartyla belirtilmis metinler daha fazla dikkat ¢ekmekte ve okuyucu
genel olarak siyah-beyaz yerine renkliyi tercih etmektedir.

4. Analiz

4.1. Analizin Amac1

Firmalarin reklam yapmak amaciyla sikca tercih ettigi brosiirler giin
icerisinde siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Satin alma kararlarinda etkili
olan market brosiirleri ise alisveris merkezlerinden posta kutularina kadar
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ulagsan ve hatta mobil uygulamalarla bile takip edilen énemli pazarlama
elemanlaridir. Bir grafik iirlin olarak brosiir tasariminda temel tasarim
ilkeleri ve renk unsurunun dikkatle ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Bu
analizin amaci, giinliik hayatta siklikla karsimza ¢ikan, {irtinler hakkinda
bilgi sahibi olmamiz1 saglayan ve satin alma kararlarimzi yonlendirmeyi
amaglayan market brosiirlerinin tasarim ilkeleri ve renk agisindan
incelenmesidir. Boylece market brosiirlerinde kullanilan temel tasarim
ilkeleri ve renk unsurunun grafik tasarima katkisi tespit edilerek sektore ve
tasarimcilara yol gosterici olacagi 6n goriilmiistiir.

4.2. Arastirmanin Kapsami

Perapost Dergisi ve CRIF aragtirma sirketinin hazirladigi, Tiirkiye’nin en
biiyiik 100 perakende sirketinin 2015 bilangolar1 baz alinarak belirlendigi
listeye gore, ilk 10 sirketin 6’sin1 siipermarket zincirleri olusturmaktadir
(Perapost, 2016). Listede ilk iki siray1 kendi alaninda ve tiim alanlarda
birinciligi alan BIM ve ikinci olarak Migros, Tansas, Macrocenter ve
Ramstore grubu olan Migros Ticaret A.S. olusturmaktadir. Bu listeyi 4.
Sirada SOK MARKET, 5. Sirada CARREFOURSA ve 7. sirada BiZiM
MARKET takip etmektedir.

4.3. Aragtirmanin Yontemi

Belirlenen alt1 marketin (BIM, Migros, Macrocenter, Sok Market,
Carrefoursa ve Bizim Market) 2017 yilinin Mayis ayinda gecerliligi
bulunan brosiirleri belirli kriterlere gore incelenmistir. Bu kriterler temel
tasarim ilkeleri olarak gecen denge, oran, devamlilik, biitiinlik ve
vurgudur. Ayrica renk unsurunun da tasarimda biitiinlik ve vurguyu
saglama, marka kimligini yansitma agisindan énemi ve tiiketici lizerindeki
duygusal etkileri sebebiyle bu kriterler arasina alinmistir.

4.4. Veri ve Bulgularin Degerlendirilmesi

[127]



Birsen Ceken - Merve Senoymak Ersan - Damla Tugrul

SCERIGINT VE MALITESING amn o ; ICERiGiNi VE MALITESINI
KARSILASTIRINIZ LA KARSILASTIRINIZ
: ¥

Yiiksek indirim magazalarindan biri olan BIM’in 19 Mayis haftast
katalogu denge unsuru agisindan incelendiginde simetrik bir tasarim
goriilmemektedir. Fakat asimetrik bir dengeden de s6z edebilmek miimkiin
degildir. Gorseller gelisigiizel bir sekilde yerlestirilmis, vurgulanmak
istenen triinler (otomatik ¢adir ve pedalli traktor) en biiylik gorsel olarak
basa konulmustur. Genel olarak yiiksek fiyatli iiriin gorselleri daha biiyiik
olarak kullanilmigtir. Fakat hepsi farkli boyutlarda oldugu igin bir
biitiinliikten s6z konusu degildir. Gorsellerin kesildigi ¢izgilerin birbirini
takip etmemesi belirli bir grid sistemine oturtulmadigini gostermektedir.
Ilk sayfada bazi dis mekan iiriinleri yesil agirlikli manzara fonunda
birlestirilmig, geri kalanlar ise beyaz fon iizerinde vurgulanmistir. Fakat
plastik piknik seti iki kategoriye de dahil edilmeyerek yeni bir pencerede
sunum fotografi olarak eklenmistir. Bunlar algida par¢alanmalara sebep
olmustur. ikinci sayfa Pasabahge iiriin grubuna ayrilmistir. Sayfanin iist
kisminda firtinlerin toplu olarak sunumlarini igeren bir gorsel kullanilmig
ve altinda iriinlerin tek tek gorselleri ve fiyatlandirmalar1 yapilmistir.
Parcadan biitiine giderek gorsel devamlilik saglanmistir. Fakat toplu
sunum fotografinda fon ve iiriinler orantisal ve perspektif olarak birbirine
uyum saglayamamakta, sonu¢ olarak yapay bir goriinim ortaya
cikmaktadir. Sayfalarda belli bir grid sistemi kullanilmamis ve bir
biitiinliik saglanmamustir.

Logo rengi olan kirmizi firiin fiyatlarinda da kullanilarak fiyatlarin
vurgulanmasi amag¢lanmustir. Birinci sayfa tasariminda yesil agirlikli doga
resimleri igeren fonlar kullanilarak {irinlerin dogalliginin yansitilmasi
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amaclanmigtir. Fakat acikhava ile ilgili tiim friinler (plastik salincak,
ucurtma) bu fona dahil edilmemistir. Ikinci sayfada ise beyaz fon {izerinde
kullanilan cam gorsellerinin golge ve kontrast degerleri diisiik kullanildig:
icin Uirlin gorselleri vurgulanamamustir.
Migioskop [E==Ratal =

iy

i
YoA0'A VARANMONEY| KAPI

'f ﬁ _' el — =l
Resim.2: Migros 4-17 Mayi1s 2017 Tarihli Brosiirii
Migros’un 4-17 Mayis tarihli brosiiriinde sayfalar iiriin tlirlerine gore
kategorilere ayrilarak gruplanmistir. Sayfalarda yatay ve dikey olarak
uriinler esit agirlikta yerlestirilerek simetrik bir denge saglanmustir.
Vurgulanmak istenen iriinler digerlerine gore daha biiyiik oOlgiilerde
oncelikli yerlestirilerek gorsel hiyerarsi olusturulmustur. Yatay gorseller
kullanilarak hem birbirleri arasinda biitiinlik saglanmis hem de goziin
soldan saga dogru hareketine paralel olarak algilamada devamlilik
saglanmistir. Yalnizca aymi iiriin gruplarina ait sayfalarda ortak grid
sistemlerinin kullanildig1 gézlemlenmektedir. Bu sayfalar disinda fonlu-
fonsuz, c¢ergeveli-gcergevesiz olarak farkli kullanimlarin  bulundugu
sayfalarda katalogun geneline dair bir birlikten s6z edilememektedir.
Fiyatlar sar1 renk kullanilarak vurgulanmis ve dikkat cekmesi saglanmustir.
Ayrica gegicilik hissini uyandiran sarinin fiyatlarda kullanilmasi kisa bir
stire bu fiyatlarin gecerli oldugu hissini uyandirmaktadir. Teknoloji
sayfalarmdaki “iyi fiyat” tirlinleri markanin kendi rengi olan turuncuyla
vurgulanmistir. Ancak katalogun biitiiniine bakildiginda belli bir rengin
agirlig1 bulunmamaktadir.
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Resim.3: Macrocenter Mayls 2017 Tarihli Brosiirii
Migros Ticaret A.S. marketlerinden biri olan Macrocenter’a ait Mayis
2017 brosiirii incelendiginde asimetrik bir dengeye sahip oldugu
goriilmektedir. Uriin gorselleri birbirlerine gdre benzer boyutlarda
kullanilmistir. Fakat bu benzerlik gorsellerin dinamik yerlesiminden dolay1
bir monotonluk olusturmamistir. Tipografik unsurlar arasinda fiyatlar
digerlerine oranla daha biiylik kullanilarak dikkat ¢ekilmesi amaglanmustir.
Ogeler yerlestirilirken belirli bir devamlilik unsuru gozetilmemistir. Uriin
gorsellerinin -~ siyah zeminde tamitildigi ve mekanda c¢ekilmis
fotograflarindan olusan iki farkli sayfa bicimi bulunmaktadir.
Vurgulanmak istenen iiriinler bir sunum konsepti iginde fotograflanmis ve
tam sayfa basilmistir. Boylece iiriinlere dikkat cekildigi gibi olusturulan
konseptlerle kullanim igerisinde cazip hale getirilmistir. Tamamen
fotograftan olusan sayfalar ve siyah fonlu sayfalarin kendi iginde belirli
araliklarla yerlestirilmeleri sonucunda bir ritim olusturarak brosiirde hem
hareketlilik hem de biitiinlik saglanmigtir. Sayfalarda grid sistemi
kullanilmamasina ragmen ayni fon, tipografi ve benzer gorsel kullanimlari
nedeniyle bir pargalanma yasanmamustir.
Uriin gorsellerini vurgulamak amaciyla toplu 6gelerin bulundugu sayfada
siyah fon tercih edilmistir. Baskin olarak siyah rengin kullanilmasi liiks
hedef kitlesine sahip Macrocenter’in prestijli goriinlimiinii destekleyici
niteliktedir. Ayrica siyah zemin iizerinde okunurlugu olduk¢a az olan
beyaz renkte ve ince bir yazi karakterinin tercih edilmesi, marketin
fiyatlara dikkat ¢ekme ya da indirim c¢abasina girmediginin bir
gostergesidir. Bu tasarimda okunurluga yardimci olan tek faktor yazi
karakterinin biiyiik puntolarda kullanilmig olmasidir.
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Resim.4: Sok 3-9 Mayis Tarihli Brosiirii

Diisiik indirim magazalarindan olan SOK’un 3-9 Mayis 2017 tarihleri
arasinda gecerli olan brosiirleri incelendiginde dikey eksene gore esit
dagitilan gorsellerle simetrik bir denge saglandigi gozlemlenmektedir.
Vurgulanmak istenen deterjan reklami en iiste yerlestirilerek biiyiik bir
alan ayrilmis, onun disindaki gorseller ayn1 boyutlarda kullanilmustir.
Bahge iiriinleri olan sayfalarin arka planlarinda biitiinleyici ¢im ve ¢igek
gorselleri kullanilarak devamliligin saglanmasi1 amaglanmis ve ayni grup
tiriinlerde birlik olusturulmustur. Kampanya sayfasi olan ikinci sayfada
vurgulanmak istenen “Spora Destek” yazisinda daha kalin font
kullanilarak 6ne gikarilmustir. “Ikincisi %50 indirimli” yazis1 ise sayfadaki
en kalin yazi karakteri ile biiyiik puntolarda yazilmis ve kirmizi renk
kullanilarak dikkat cekmesi amaclanmustir.

Uriin fiyatlandirmalarinda birgok brosiirde oldugu gibi sar1 renkli etiketler
ile indirim hissi olusturulmaya calisitlmistir. Ilk sayfadaki indirimli
deterjan iriiniinde fiyatlar kirmmzi renk g¢er¢eve igine alinarak
vurgulanmistir. Beyaz fon tercih edilen sayfalar disinda kampanya
sayfasinda mavi fon kullanilarak digerlerinden farklilagsmasi saglanmustir.
Saygi uyandiran bir renk olan mavi kampanyanin da sosyal sorumluluk
bilinci olusturmak amaciyla uyumlu olarak seg¢ilmistir. Ayrica yine bu
sayfada kirmizi renkle belirtilen indirim yazis1 6ne ¢ikarilmstir.
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Resim.5: Carrefoursa 28 Nisan - 17 May1s Tarihli Brosiirii
Carrefoursa’nin 28 Nisan — 17 Mays tarihleri arasinda gegerli brogiirii
incelendiginde aragtirmada incelenen ilk ii¢ 6rnege kiyasla renk kullanimi,
tipografi ve grid sistemi agisindan kendi i¢inde tutarli bir tasarim
goriilmektedir. Sayfalarda hem yatay hem de dikey eksende &geler esit
yerlestirilerek simetrik bir denge olusturulmustur. Sayfalarda belirli bir
grid sistemi birbirini takip ederek hem ritim saglamis hem de tiim brostiirde
biitiinliik olusturulmustur. Kullanilan grid sistemi icerisinde sayfa
tasarimlar 4’e ve 8’e boliinerek gorseller yerlestirilmis, bu yerlesim 6ne
cikarilmak istenen gorsellerin 4°’lii olan sayfalara daha biiyiik sekilde
konumlandirilmasina imkan vermistir. Satir ve siitunlar diizenli
kullanildig1 i¢in devamlilik kolaylikla saglanmistir. “3 Alana 1 Bedava” ,
“%25 indirim” gibi kampanya mesajlar1 diger yazilara gore daha biiyiik
puntolarda yazilarak vurgulanmasi saglanmistir.
Renk kullanimina bakildiginda markanin logosunun renkleri olan kirmizi
ve mavi tonlarinin genele hakim oldugu goriilmektedir. Zeminde uyarici
ozellige sahip kirmizi rengi beyazla yumusatilarak tercih edilmistir. i¢
sayfalarin tiimiinde en st kisimda kullanilan “Tasarrufu Kendinden
Biiyiik” sloganmmin mavi-beyaz renkler ile zeminde One ¢ikmasi
saglanmistir. Dikkat ¢ekici ve gegici Ozelligiyle etiketlerde sari renk
kullanilmig ve “indirim” yazilan sari etiketlerin ilizerine kirmizi ¢ergeveli
halde eklenerek bu iiriinlerin vurgulanmasi amaglanmastir.
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Resim.6: Bizim 1-31 Mayis Tarihli Brosiirii
Toptan satis magazalarindan olan Bizim Market 1-31 Mayis 2017 arasinda
gecerli brosiiriinde {irlinler yatay ve dikey olarak 2’serli, 3’erli ve 4’erli
olarak sayfalara simetrik bir dengeyle yerlestirilmistir. Brosiir boyunca
iriin gorsellerinin ayn1 boyutlarda ve tek sira diizeninde hizalanmis olmasi
tasarimin genelinde biitiinliikk olustursa da monotonluga yol a¢mustir.
Benzer sekilde boyutlar ve renkler arasinda belirli farklar yaratilmamis,
vurgulanan bir 6ge olusturulmamistir. Brosiirde renk kullanimi mavi ve
kirmizi ile sinirlandirlmustir. Uriin gorselleri 6ne ¢ikarilmak amaciyla
beyaz fon tercih edilmistir. Ayrica fiyat etiketlerinde diger marketlerden
farkli olarak mavi tercih edilmistir. Sakin ve duraganlik hissi veren mavi
rengi “Sabit fiyat garantisi” sloganini destekler niteliktedir. Cilinkii sar1
renkteki gibi gegiciligi degil, aksine kaliciligi savunmaktadir.

SONUC

Sanayi Devrimi sonrast olusan seri dretim kavrami tliketici
aliskanliklarinda degismelere yol agmistir. Artan mal ve hizmet arzlar
sonucunda esnaftan birebir aligveris yapan tiiketiciler bu aligkanliklarini
kaybetmistir. Buna bagli olarak iireticilerin iiriinlerini topluma duyurma
ihtiyacinin yani sira {irlinlerin benzerlerinden farklilasma gereksinimleri
dogmustur. Bu ihtiyaglarin sonucunda hedef kitleye ulagsmak ve tiriinleri
duyurmak amaciyla reklam faaliyetleri ortaya c¢ikmustir. Uriin ve
hizmetlere yonelik tanitim saglarken talep de uyandirmaya yonelik olan
reklam faaliyetleri ayn1 zamanda tiiketici agisindan hangi iiriinii, nerede ve
ne fiyatla bulabilecegine dair bilgilendirici nitelikler tasir. Brosiir, hafif ve
dagittiminin kolay olmasi gibi nedenlerle siipermarketlerin en 6nemli
reklam araglarindan biridir. Ulasabildigi kitlenin ¢ok genis olmasinin
yaninda igerigi acisindan son derece ikna edici bir tanitim ve satis
elemanidir.
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Glnliik yasam igerisinde sik¢a karsilagilan brosiirlerin tiiketiciyi
etkilemesi ve bilgilendirmesi gerekmektedir. Bu amagclara yonelik olarak
iretilen brosiirlerin hedef kitleye istenilen mesaji iletebilmesi igin
tasarimlarinda temel ilkeleri barindirmalar gerekmektedir. Bu ¢aligmada
perakende sektdriinde en biiylik ciroya sahip bes sirkete ait alt1 farkli brosiir
denge, oran ve gorsel hiyerarsi, devamlilik, biitlinliik ve vurgulama olarak
ayrilan temel tasarim ilkelerine gore incelenmistir. Incelenen brosiirlerde
genel olarak simetrik bir dengenin olusturuldugu gézlemlenmistir. Cok
sayida iirlin gorselinin tanitilmasi i¢in tasarlanan brosiirlerin simetrik bir
yapi i¢inde daha kolay algilanmasi kagiilmazdir. Bu nedenle bir¢ok
market brosiiriinde simetrik denge tercih edilmektedir. Incelenen
brosiirlere arasinda, farkli olarak irilinleri gercevelerle kisitlamayan
Macrocenter brosiirii tasariminda asimetrik bir denge olusturmay1
basarmustir.

Brosiirler oran ve gorsel hiyerarsi bakimindan incelendiginde indirimli
veya kampanyali olan {irlin gorsellerinin digerlerine gore daha biiyiik
kullanildig1 goriilmiistiir. Bu fikre paralel olarak indirim ve kampanya
vurgulama amaci gilitmeyen Macrocenter ve Bizim Market brosiirlerinde
hiyerarsiden kaginilmis ve gorseller benzer oranlarda kullanilmigtir.
Incelenen brosiirlerde genel olarak, goziin kesintisiz hareketini saglamak
amaciyla tasarimlarda algilama yoniine dikkat edilerek devamlilik
saglanmistir. Fakat belli bir grid sistemi ve oranti kullanmayan Bim ve
Macrocenter brosiirlerinde bu ilkeye uyulmamistir. Kullanilan gorsellerin,
fiyatlarin ve gergevelerin birbiriyle uyumu, sayfalardaki grid sistemlerinin
ve fonlarda kullanilan renk ve gorsellerin uyumu ve birbirini takip etmesi
brosiirlerde biitiinliigli saglayan en 6nemli unsurlar olarak tespit edilmistir.
Genel olarak bu sistemler basarili bir sekilde tasarimlarda kullanilirken
Bim ve Migros brosiirlerinde sayfalar kendi iglerinde farkli gorsel dillere
sahiptir.

Tasarimlarda vurgu genel olarak indirimli {iriinler ve kampanyalar
tizerinde kullamlmistir. Vurgulanmak istenilen iiriinler genellikle sayfanin
basina biiyiik fotograflarla yerlestirilmistir. Bunun yam sira tipografik
olarak en ¢ok vurgulanan ogeler iriinlerin fiyatlarinin yani sira
“kampanya” ve “indirim” yazilaridir. Farkli renk tercihleri, ¢ergeveleme
veya daha biiylik punto kullanimi ile dikkatin ¢ekilmesi amaglanmistir.
Ayrica brostirlerde vurgulanmak istenilen {irlin veya kampanyalara tam
sayfa ayrilarak one ¢ikarildigi tespit edilmistir.

Brosiirlerde renk kullanimina bakildiginda iiriinleri 6n plana ¢ikarmak i¢in
siklikla beyaz fon tercih edilmistir. Bunun yam sira belirli {irlin gruplarn
olusturmak i¢in farkli renkler ve temali gorseller tercih edilmektedir.
Ozellikle doga ve dis mekan aktiviteleri ile ilgili iiriinlerin fonlarinda yesil
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ve manzara gorintiileri tercih edilmistir. Liiks hedef kitleye sahip
Macrocenter ise sunumlardan olugan kaliteli gorseller ve siyah agirlikli
renk kullanimiyla segkin tdirlinler sattigi izlenimini uyandirarak diger
brostirlerden farklilasmistir. Siyah fon iizerine beyaz renkle yazilmalarina
ragmen fiyatlarin okunurlugu puntolarm biiyiikliikleri ve yazi stilinin
sadeligiyle saglanmustir. Boylece fiyat kaygisi giitmeden gorseller 6n plana
almarak tiiketicinin dikkati tiriinlerde toplanmustir. Dikkati fiyatlarda
toplamak isteyen brosiirlerde yazilar kirmizi ve sar1 renkleri tercih edilmis
ve cergeve icerisinde gosterilmistir. Fiyat vurgusu hedefi olmayan
brosiirlerde ise beyaz ve mavi gibi daha duragan renkler tercih edilmistir.
Incelemelere gore en yiiksek ciroya sahip market olan Bim, tasarim
ilkelerini en az barindiran brosiirdiir. Renk kullaniminda ise dikkati gekme
ve tiketicide merak uyandirma konusunda oldukga basarili olan canli
renkler secilmistir. Bunda brosiiriiniin haftalik olarak yayinlamasi ve
yiiksek indirim magazasi olmasi etken olarak goriilmektedir. Diger bir
deyisle en fazla kar eden firmanin bile tasarim biit¢esine gereken yatirimi
yapmadigi ortaya konulmustur. Sonug olarak, tiiketiciyi etkileme ve mesaj
iletme amaciyla tasarlanan brosiirlerde renk kullanimlarinin amagclara
yonelik oldugu, temel tasarim ilkelerinin kullanimina ise genel olarak
dikkat edildigi fakat bir biitiin olarak ve bilingli bir sekilde uygulanmadigi
icin basarili sonuglarin {istlinliik saglayamadig1 goriilmiistiir.
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